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LOS IMAGINARIOS DE COREA EN AMERICA LATINA

Profesores que impartiran el curso: Dr. Andrii Ryzhkov,
andreykim@hanmail.net,
andrii.ryzhkov@uan.edu.mx

Dra. Nayelli Lopez Rocha,

nayelli_rocha@hotmail.com

Horario: Lunes de 4 a 7 p.m. Hora del centro de México
Fecha de inicio/termino: 22 de Agosto 2016- o5 de Diciembre 2016

Descripcion del curso:

Durante las Ultimas décadas, la Republica de Corea ha estado presente en el escenario
internacional conunaimagen predominante quelacaracterizacomounpaisdeeconomiafuertey
con un alto grado de competitividad internacional. Diversos elementos, locales y externos, han
permitido el desarrollo del pais enla esferainternacional en @mbitos politicos, comerciales,
culturales etc., que han sumado resultados para enfatizar caracteristicas que exaltan una Corea
moderna.

Aunqueesciertoque estaimagen sobre Coreaesrelativamente reciente, nose puedeignorarque
haceapenas seisdécadaslaimagen conlaque se asociabaaeste pais, eratotalmente diferente,
que era caracterizada principalmente por una dinamica de guerra reciente, devastacion, una division
inevitable, conflictosocial, etc.

Dadala dinamica enla que este pais asiatico se haido posicionando en el escenario mundial, es
necesario reflexionar sobre sus procesos de insercion en este escenario global y las practicas a las
que han recurrido, como proyecto de nacion, para poder incursionar en espacios representativos de
la dinamica mundial que repercuten directamente en la diversas esferas estructurales de esta
sociedad.
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Paraorientaralestudiante de este cursosobrelaimportanciadel analisisdelaimagende Coreaen
las diversas sociedades de América Latina, este curso de divide en dos médulos.

En el primer mddulo, se centra en revisar laimagen de Corea reflejada en los medios de
comunicacionimpresos de Méxicoy, ensumomento se analizaralasituacién opuesta, esdecirla
imagende Méxicoycomo percibenaeste paislatinoamericanoen Corea. Elcurso, eneste primer
maodulo, busca responder basicamente alos aspectos mas generales sobre ¢ Cual eslaimagen
general de Corea que se promueve atraveés de su politica exterior (estrategias de Marca Pais) y
como es reflejada en los medios de comunicacion? Ademas de indagar si la agenda de los objetos y
atributos coinciden conlos objetivos deseados parael gobierno coreano haciael exterior, en
terminos de sus estrategias Marca Pais e Imagen Pais.

Elsegundo médulo se enfocaenladinamica delaglobalizaciony surelacion conlaRepublica de
Corea. Se estudiaran elementos como laimagen del pais asiatico proyectada desde una politica
local, es sustentadaenelementos delaculturadel entretenimientoylaconstruccionidentitariade
éstaparalasociedad coreanacontemporanea.

Metodologia y ensefianza para el aprendizaje:

El curso estara sustentado en materiales escritos que seran proporcionados por los profesores que
impartiran el curso. Los textos se entregaran en formato electronico y los estudiantes podran leerlos
previamente alasesion. Durantelasesion el profesorexpondrade maneraoral,apoyado, en
algunas sesiones, en presentaciones de Power Point. El estudiante podra participar en las sesiones
atravésde susformulacionesobtenidasy/osurgidasdelaslecturasasignadas paralateméticade
cadasesion, dinamizando asilas sesiones atraves del debate entre alumnas, alumnos y profesores.

Evaluacion del curso:

Para poder acreditar el curso y obtener el certificado oficial avalado por la Fundacion Coreayla
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn, el alumnoy la alumna, deberan cubrir con los siguientes
criterios paralograrunacalificacionaprobatoria:

a. Ensayopor modulo50%. Se entregaran untotal de dos ensayos portodo el curso. El
primero altérmino del primer médulo, después de lasesion numero 8. El dialimite parala
entrega seraeldia 16 de octubre de 2016. El segundo ensayo se entregara al término del
curso amastardar para el dia 11 de diciembre de 2016. Cada ensayo tendra un 50% del
valortotal dela calificacion final siendo ambos sumatorios.
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b. Los ensayos deberan elaborarse en grupos de hasta cinco integrantes. Deberan
contener portada con los nombres de cada integrante del equipo, institucion y tema a
desarrollar. Los ensayos no deberan tener mas de seis paginas tamafio carta con letra
Arial12yenespacio 1.5.

PROGRAMA DEL CURSO:

Sesion 1. Introduccion al curso
Dra. Nayelli Lopez Rocha y Dr. Andrii Ryzhkov

1.1. Coreaenretrospectiva, visiones de Corea desde los primeros contactos con Méxicoy América
Latina.
1.2. LaCoreacontemporaneaenelespacio global.

Bibliografia: No se requiere bibliografia para esta sesion.

Sesion 2. Imagen pais y Marca pais.
Dr. Andrii Ryzhkov

2.1. Relacionentre laestrategia marca paisylaimagen.

2.2. Ladefinicion temprana de la estrategia de Marca pais de varios paises de América Latinay
México.

2.3. LasMarcasPaisdeLatinoaméricaactuales.

Bibliografia basica:

1. Villanueva Rivas, C. (2012). Imagen pais y politica exterior de México. Revista Mexicana de
Politica Exterior, 96, 14-43. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

2. Ramos, M., & Noya, J. (2006). América Latina: del riesgo pais ala Marca Pais y méasalla.

Recuperado de Real Instituto Elcano
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyalmagenMarcaPaisAmericalatina
pdf.

3. Diaz,J., &Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia parareducirlabrechaentre la
percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

Bibliografia adicional:

1. Anholt, S. (2003). Branding places and nations. En The Economist, Brands and Branding (pp. 213-
226).London: Profile Books Ltd.

2. Fan, Y. (2006). Branding the nation: Whatis being branded? Journal of Vacation Marketing, 12 (1),
5-14. Recuperado de http://www.commlex.com/kaneva/YingFan.pdf.

3. FutureBrand(2013).CBILatinoamérica2013.



http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyaImagenMarcaPaisAmericaLatina
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.commlex.com/kaneva/YingFan.pdf
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Sesion 3. Antecedentesde losimaginarios de MéxicoenCorea.
Dr. Andrii Ryzhkov

3.1. Imagen Paisylos medios de comunicacion.
3.2. Aproximacionalaimagenpublica/colectiva de Méxicoen Corea.
3.3. Acercamiento alaimagen de Méxicoy Brasil enlos periodicos coreanos.

Bibliografia basica:

1. Diaz, J.,&Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia parareducir la brechaentre la
percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

2. Anholt, S. (2012). Mito y realidad: laimagen internacional de México. Revista Mexicana de Politica
Exterior, 96, 109-129. Recuperado de http:/revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

3. Internacionalistas (octubre, 2014). Nimero 6 — Varios articulos sobre marca pais México,
entrevista con Simon Anholt, etc.

4. VillanuevaRivas, C. (2012). Imagen pais y politica exterior de México. Revista Mexicana de
Politica Exterior, 96, 14-43. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

Bibliografia adicional:

1.Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra Pérez. (2015). Positioning the
image of Mexicointhe media of english-speaking nations ofthe Pacific rim: withfocusonthe USA,
Canada and New Zealand (Posicionamiento de laimagen de México en los espacios mediaticos de
paises de hablainglesa enlaCuencadel Pacifico: el caso de Usa, CanadayNueva Zelanda). En
Portes, 18, 51-76. http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302

2. McCombs, M. (2002). The Agenda-Setting Role ofthe Mass Mediainthe Shaping of Public
Opinion. En Mass Media Economics 2002 de STICERD. Recuperado de
http://www.sticerd.Ise.ac.uk/events/mme2002.asp.

3. Wanta, W., Golan, G., & Lee, C. (2004). Agenda setting and International News: Media Influence
on Public Perceptions of Foreign Nations. Journalism and Mass Communication Quarterly, 81 (2),
364-377.

4. Zhang, L. (2010). The Rise of China: media perception and implications for international politics.
Journal of Contemporary China, 19 (64), 233-254.

5. Zhu, Y. (2013). Making Sense of Canada's Public Image in China. Journal of American-East Asian
Relations, 20(2-3),269-285.

6. 427 (2012). 3201 2 0| B}EIO}H 2|7} & & SEH (T WA| T AL S FA o=,
AT Q10| 28}, 63, 419-437.

7.9F2 3. (2013). O|C|0] B AKXt RE|AE 2| E: = A1 29| EtEIOHH| 2|7 B
SHEf Ol 2. S0 &L, 32(2),139-162.

Sesion 4. La imagen de México en los periddicos coreanos.
Dr. Andrii Ryzhkov


http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&amp;amp%3Bid=302
http://www.sticerd.lse.ac.uk/events/mme2002.asp
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4.1. Losespacios mediaticos aanalizarylatemporalidad ylos criterios de clasificacion.
4.2. Elaspecto cuantitativo de losimaginarios mexicanos reflejados enlaprensacoreana.
4.3. Elanalisisdel contenidoy el aspecto cualitativo.

Bibliograf{ia basica:

1. Ryzhkov, A. (2016a). Imagen de México en Corea: elementos para posicionar a México enla
sociedad coreana. Manuscrito aceptado para su publicacion. (El material serd proporcionado previo
a lasesion).

Bibliografia adicional:

1. Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra Pérez. (2015). Positioning the
image of Mexicointhe media of english-speaking nations of the Pacific rim: withfocusonthe USA,
Canada and New Zealand (Posicionamiento de laimagen de México en los espacios mediticos de
paises de hablainglesaenla Cuencadel Pacifico: el caso de Usa, CanadayNueva Zelanda). En
Portes, 18, 51-76. http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302

2. Gobierno de laRepublica. (2013). Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018. Recuperado de México,

Gobierno de la Republica http://www.pnd.gob.mx.

Sesion 5. Imaginarios delaviolenciaenBrasil y México antelosojos coreanos.
Dr. Andrii Ryzhkov

Bibliografia basica:

1. Anholt, S. (2012). Mito y realidad: laimagen internacional de México. Revista Mexicana de Politica
Exterior, 96, 109-129. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

2. Diaz,J.,&Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia para reducir la brecha entre la
percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

Bibliografia adicional:

1. Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra Pérez. (2015). Positioning the
image of Mexicointhe media of english-speaking nations ofthe Pacific rim: withfocusonthe USA,
Canada and New Zealand (Posicionamiento de laimagen de México en los espacios mediaticos de
paises de hablainglesaenla Cuencadel Pacifico: el caso de Usa, CanadayNueva Zelanda). En
Portes, 18, 51-76. http://lwww.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302

2. Ryzhkov, A. (2016a). Imagen de México en Corea: elementos para posicionar a México en la
sociedad coreana. Manuscrito aceptado para su publicacion. (EI material sera proporcionado previo
a lasesion).

3. 9f& 3. (2012). ot 12 2| 2tEIOH| 2|7t H &= HEf A7 HA|D At & SH2 2.
A Q10| 23t 63, 419-437.

4. 8f7 3. (2013). D|C|Of R AN et 22|AE2[F: ot= A 22| 2tEIOIH 2|7t 2=

SHEH O 71, Z= L] §1 7L, 32(2),139-162.

OI'
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http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
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5.TovarydeTeresa,R.(2012). Méxicoylaproyecciondeunaimagenenelexteriorpormediodela
cultura. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 187-206. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

Sesion 6. Marcapais coreanay algunas desus estrategiasenAméricalatina.
Dr. Andrii Ryzhkov

6.1. Introduccionalasrelacionesactuales entre Méxicoy Corea.

6.2. El contenido de la estrategia de Marca Pais de Corea del Sury los antecedentes de sus
imaginarios en México.

6.3. Nuevasrepresentaciones dela“Ola coreana”: del K-pop al K-Law (K-ley)

6.2.1. La “Ola coreana” y ¢la “Ola legal coreana” como su consecuencia?

6.2.3. Losoriginesdela “Olalegal coreana”

6.2.4. ¢ Como funciona K-Law?

6.2.5. ¢ Aqué paisesestadirigida K-Law?

Bibliografia basica:

1. Ryzhkov, A. (2016b). Imagen de Corea en México: percepcion del Pais de la Calma Matutina en el
espacio de los medios impresos mexicanos. Manuscrito aceptado para su publicacion. (El material
seraproporcionado previo alasesion).

2. Lopez Rocha, N. (2012). Hallyu y su impacto en la sociedad mexicana. Estudios Hispanicos, 64,
579-598.

3. LopezRocha,N.(2013).HallyuinMexicoandthe Role ofKorean Popldols'Fan Clubs. The
Journalof Foreign Studies, 24,615-637.

4. LopezRocha, N.,&Ryzhkov, A.(2014). Hallyu, the currentissues of its development and
dissemination processin Mexico. Journal of Korean Culture, 26,119-148.

5. Dinnie, K. (2009). Repositioning the Korea Brand to a Global Audience: Challenges, Pitfalls, and
Current Strategy. KEI Academic Paper Series, 4(9), 1-7.

6. Bae, Y. (2012, 9 de febrero). Looking Forward to the Era of Hallyu 3.0. Korea Focus. Recuperado
de http://www.koreafocus.or.kr/design2/layout/content_print.asp?group _id=103998

Bibliografia adicional:

1. Gobierno de la Republica. (2013). Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018. Recuperado de México,
Gobierno de la Republica http://www.pnd.gob.mx.

2. Aronczyk, M. (2008). "Living the Brand": Nationality, Globality and the Identity Strategies of Nation
Branding Consultants. International Journalof Comunication, 2,41-65.

3. Diaz,J.,&Pérez, M. (2012). Marca México: unaestrategia parareducir la brechaentre la
percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

4. Anholt,S.(2011). Beyondthe Nation Brand: The Role ofImage andIdentityinInternational

Relations. Exchange: The Journal of Public Diplomacy, 2 (1), 6-12.

Sesion7: Corea percibida en el espaciode los medios impresos
mexicanos.


http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.koreafocus.or.kr/design2/layout/content_print.asp?group_id=103998
http://www.pnd.gob.mx/
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
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Dr. Andrii Ryzhkov

7.2. Laimagende laRepublicade Coreaenlos periddicos mexicanos: el aspecto cuantitativo.

7.2.1. Losespaciosmediaticosaanalizar.

7.2.2. Latemporalidady/los criterios de clasificacion.

7.3. Elenfoque cualitativo de laimagen de laRepublica de Coreaenlos periddicos mexicanos: el

andlisis del contenido delas noticias.

Bibliografia basica.

1. Ryzhkov, A. (2016b). Imagen de Corea en México: percepcion del Pais de la Calma Matutina en el
espacio de los medios impresos mexicanos. Manuscrito aceptado para su publicacion. (El material
seraproporcionado previo alasesion).

Sesion8: Conclusionesgeneralesdelaprimerapartedelcurso.
Dr. Andrii Ryzhkov

8.1. Méxicovistodesde Corea.

8.2. Violenciaenalgunos paiseslatinoamericanos antelos 0jos coreanos.
8.3. Posicionamientoy estrategiasde CoreaenAméricaLatina.

8.4. Laimagen de Coreaenlos periddicos mexicanos.

8.5. Reflexiones, preguntasyrespuestas.

Bibliografia basica:

1. Villanueva Rivas, C. (2012). Imagen pais y politica exterior de México. Revista Mexicana de
Politica Exterior, 96, 14-43. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

2. TovarydeTeresa, R.(2012). Méxicoylaproyecciondeunaimagenenelexteriorpormediodela
cultura. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 187-206. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

Bibliografia adicional:

1. Ramos, M., & Noya, J. (2006). América Latina: del riesgo pais ala Marca Paisy masalla.
Recuperado de Real Instituto Elcano
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyalmagenMarcaPaisAmericalLatina
pdf.

2. Diaz,J., & Pérez, M. (2012). Marca Meéxico: una estrategia parareducir la brechaentre la
percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

3. LopezRocha, N.(2013).HallyuinMexicoandtherole of Koreanpopidols' fanclubs. The Journal
of Foreign Studies, 24,615-637.

4. Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra Pérez. (2015). Positioning the
image of Mexicointhe media of english-speaking nations ofthe Pacific rim: withfocusonthe USA,
Canada and New Zealand (Posicionamiento de la imagen de México en los espacios mediaticos de
paises de hablainglesa enla Cuencadel Pacifico: el caso de Usa, Canaday Nueva Zelanda). En
Portes, 18, 51-76. http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302



http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyaImagenMarcaPaisAmericaLatina
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&amp;amp%3Bid=302
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5. Ryzhkov, A. (2016a). Imagen de Mexico en Corea: elementos para posicionar a Mexico en la
sociedad coreana. Manuscrito aceptado para su publicacion. (EI material serd proporcionado previo
alasesion)

6. Ryzhkov, A. (2016b). Imagen de Corea en México: percepcion del Pais de la Calma Matutina en el
espacio de los medios impresos mexicanos. Manuscrito aceptado para su publicacion. (EI material
seraproporcionado previo alasesion).

Entrega del ensayo de la primera parte del curso hasta el 16 de octubre de 2016

Sesion9.LaRepublicade Coreayelprocesodeglobalizacion.
Dra. Nayelli Lépez Rocha

9.1. Elprocesodeglobalizacion.
9.2. Como entender el proceso de globalizaciony suimpacto en las sociedades contemporaneas.
9.3. Coreaante laglobalizacion y su imagen en el escenario global.

Bibliografia basica:

1. Beck, U.(1997). ¢, Qué eslaglobalizacion?, Barcelona: Paidés. (Cap. 1, 15-27, Cap. 2, 29-39,
Cap.3,41-45).

2. Cuche, D. (1996). La nocidn de cultura en las ciencias sociales, Buenos Aires: Nueva Vision. (Cap
IV,63-84y, Conclusion, 145-150).

3. Huntington, S.y P. Berger (2002). Many Globalizations: Cultural Diversity in Contemporary World.
Oxford: Oxford University. (Introduccién. Pp. 1-16).

Sesion 10. Repensando la identidad coreana en el periodo contemporaneo.
Dra. Nayelli Lépez Rocha

10.1. Delaidentidad mitol6gica hasta el K-pop.
10.2. Transformacionesdelaimagende Coreaen América Latina.

Bibliografia basica:

1. Gimeénez, G. (2007). Estudios sobre la Culturay las Identidades Sociales. México: CONCA-
ICOCULT. (Cap. 2. Pp..53-96y Cap. 10, Pp. 285-315).

2. Seligson, S. (S/F). El Mito de Dangun Fundacion del Primer Estado Coreano y Origen de su
Identidad. XICongresoInternacionalde ALADAA.

3. Varagas, M.andPark, H.(2014). Globalization of Cultural Products: Webometricanalyses ofK

popin spanish sepaking countries. Springer Science.

Sesion 11. El nacimiento de la cultura pop o de la musica pop.
Dra. Nayelli Lopez Rocha

11.1. Revisionalaculturapop coreana.
11.2. Origenesdelamdsica pop coreanacomo unaindustria del entretenimiento.



- corea WKIF jCEA
? UANL FOUNDATION D,

UANL

LIMIVERSIDA D AUTONDM A DE NUEVO LEON
;1)

11.3. Politicas culturales de los 90"s y suimpacto en el pop actual.

Bibliografia basica:
1. Giménez G. (2007). Estudios sobre la Cultura y las Identidades Sociales. México: CONCA-
ICOCULT.(Cap.8,229-254).

Sesion 12. Cultura popular coreana.
Dra. Nayelli Lopez Rocha

12.1. ¢ Popopopular?
12.2. Hallyucomo mecanismo de popularizacionde Corea.
12.3. Television, internet, cine, animacion.

Bibliografia basica:

1. LopezR.N. (2012) Hallyuy sulmpacto enla sociedad Mexicana. Estudios Hispanicos. Seoul.

2. Kim, R. (2011). Korean Cultural Diplomacy and Efforts to promote the ROK’S Brand Image in the
united States and Around the World. Johns Hopkings School of Advanced International Studies. USA.
3. Lee, S.J.(2011). The Korean Wave: The Seoul of Asia. Elon University.Vol. 2. No 1. Spring 2011.

Sesion 13. Hallyu como nueva cultura nacional.
Dra. Nayelli Lopez Rocha

13.1. Lafusion del poder cultural ylas empresas privadas a partir de un bien nacional.
13.2. Laindustriadel entretenimiento y laimagen de Corea en el exterior.
13.3. Reacciones desde Corea al Hallyu- No todos somos Hallyu.

Bibliografia basica:
1. GarciaCanclini,N.(2009). CulturasHibridas. Estrategiasparaentrarysalirdelamodernidad.
México: Random House Mondadori. (Introduccion, 1-XXIII).

Sesion 14. Género y sexualidad en el contexto de la cultura pop coreana.
Dra. Nayelli Lopez Rocha

14.1.Imagen de lamujer coreana contemporanea desde la plataforma del Hallyu.

Bibliografia basica:
1.L6pez, R.N(2015). EIRol del Hallyucomo Culturapop enlacreacionyladifusion delaimagen
delamujer coreanacontemporanea. RevistaPORTES. Vol 9.No. 18. Colima, México.

Sesion 15. Hallyu en México y América Latina, configuraciones de una nueva
identidad coreana (moderna) en las sociedades latinoamericanas. Propiciando

imagenes renovadas.
Dra. Nayelli Lopez Rocha



korea WK jr
FOUNDATION e

UANL

LINIVERSIDAT ALUTONOMA DE NUEVONLE

15.1. Del pais pobreyen confllcto al pais del nuevo suefio asiatico.
15.2. Impacto enlapercepcion de launaimagen renovada.

Bibliografia basica:

1. LépezR.N.(2012) Hallyuy suImpacto enlasociedad Mexicana. Estudios Hispanicos. Seoul.

2. Lopez, R.N. (2013). Hallyuin Mexico andthe role of Korean popidols” fan clubs. The Journal
of Foreign Studies, 24,615-637.

3. Lopez,R.N(2015).EIRoldelHallyucomo Culturapopenlacreacionyladifusiondela
imagen de lamujer coreana contemporanea. Revista PORTES. Vol 9. No. 18. Colima, México.

4. LopezRocha, N., &Ryzhkov, A.(2014). Hallyu, the currentissues of its development

and dissemination process in Mexico. Journal of Korean Culture, 26,119-148.

Sesion 16. Laimportanciade laculturapopular coreanaen el espaciode

la culturaglobal.
Dra. Nayelli Lopez Rocha

16.1. Elroldelosmediosdecomunicaciénparalainsercionde Coreaenelgrupodelos
paisesdesarrollados, preparandose parael futuro.

16.2. Coreaal uso de unarenovadaimageny sudiscurso parasustentarla.

16.3. Cierredelcurso, concusionesen colectivo.

Entrega del Ensayo de la segunda parte del curso hasta el 11 de diciembre de 2016

Bibliografia: No se requiere bibliografia para esta sesion.




Numero Fecha Horario
de (hora
sesion 22.08.2016 central
- de
Lunes de 4
a7 p.m.
Sesion 1 = 22.08.2016 Hora del
centro de
México
3
a6
Sesi6én 2 | 29.08.2016 Lunes de 4
a’7p.m.

Profesor
a cargo
de la
sesion

Dra.
Nayelli
Lépez
Rochay
Dr. Andrii
Ryzhkov

Dr.
Andrii
Ryzhkov

Nombre del curso: LOS IMAGINARIOS DE COREA EN AMERICA LATINA

Profesores que impartirdn el curso: Dr. Andrii Ryzhkov

Orden de las
Sesiones

Contenido de la sesion

Sesion 1. Introduccién al curso.

1.1. Corea en retrospectiva, visiones de
Corea desde los primeros contactos
con México y América Latina.

1.2. La Corea contemporanea

Sesion 2. Imagen pais y Marca
pais.

2.1. Relacién entre la estrategia
marca pais y laimagen.

2.2. La definicién temprana de la
estrategia de Marca pais de
varios paises de América Latina
y México.

2.3. Las Marcas Pais de
Latinoamérica actuales.

Sesidn 3. Antecedentes de
los imaginarios de México en
Corea.

Dra. Nayelli Lopez Rocha

Material de lectura para la sesion

No se requiere lectura para esta sesion inicial.

Bibliografia basica.
1. Villanueva Rivas, C. (2012). Imagen pais y politica exterior de
Revista Mexicana de Politica Exterior, 96,
14-43. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.
2. Ramos, M., & Noya, J. (2006). América Latina: del riesgo pais a la Marca Pais
y més alla. Recuperado de Real Instituto
Elcano
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyalmagenMarc
aPa isAmericalatina.pdf.
3. Diaz, J., & Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia para reducir la
brecha entre la percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior,
96, 169-186. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-
96.

México.

Bibliografia adicional.

1. Anholt, S. (2003). Branding places and nations. En The Economist, Brands
and Branding (pp. 213-226). London: Profile Books Ltd.

2. Fan, Y. (2006). Branding the nation: What is being branded? Journal of
Bibliografia béasica.

1. Diaz, J., & Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia para reducir la brecha entre la
percepcién y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado
de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-



http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyaImagenMarcaPa
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyaImagenMarcaPa
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.commlex.com/kaneva/YingFan.pdf
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96

Sesién 3

Sesién 4

Sesién 5

5.09.2016 Lunes de 4 Dr.
a7p.m. Andrii
12.09.2016 Lunes de 4 Dr.
a’7p.m. Andrii
Ryzhkov
19.09.2016 Lunes de 4 Dr.

a’7p.m. Andrii

3.1. Imagen Pais y los medios

de comunicacion.

3.2. Aproximacion a la imagen
publica/colectiva de México en
3.3. Acercamiento a la imagen de
México y Brasil en los

periédicos coreanos.

Sesion 4. Laimagen de México
en los periédicos coreanos.

4.1. Los espacios mediaticos a
analizar y la temporalidad y los
criterios de clasificacion.

4.2. El aspecto cuantitativo de los
imaginarios mexicanos reflejados
en la prensacoreana.

4.3. El andlisis del contenido

y el aspecto cualitativo.

Sesion 5. Imaginarios de la
violencia en Brasil y México
ante los o0jos coreanos.

2. Anholt, S. (2012). Mito y realidad: la imagen internacional de México. Revista
Mexicana de  Politica Exterior, 96, 109-129. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.
3. Internacionalistas (octubre, 2014). Nimero 6 — Varios articulos sobre marca
pais México, entrevista con Simon Anholt, etc.
4. Villanueva Rivas, C. (2012). Imagen pais y politica exterior de México.
Revista
Mexicana  de Politica Exterior, 96, 14-43. Recuperado

de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.
1.Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra
Positioning the image of Mexico in the media of english-speaking nations of the
rim: with focus on the USA, Canada and New Zealand (Posicionamiento de la
de México en los espacios mediaticos de paises de habla inglesa en la
Pacifico: el caso de Usa, Canadd y Nueva Zelanda). En Portes,
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302
2. McCombs, M. (2002). The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the
Public Opinion. En Mass Media Economics 2002 de STICERD.
http://www.sticerd.Ise.ac.uk/events/mme2002.asp.
3. Wanta, W., Golan, G., & Lee, C. (2004). Agenda setting and
Media Influence on Public Perceptions of Foreign Nations. Journalism and
Communication Quarterly, 81 (2), 364-377.
4. Zhang, L. (2010). The Rise of China: media perception and
international politics. Journal of Contemporary China, 19 (64), 233-254.
5. Zhu, Y. (2013). Making Sense of Canada's Public Image in China. Journal of
East Asian Relations, 20 (2-3), 269-285.

6. St2F. (2012). Bt=QIEC| 2tElotH|E|7t EE= HEH A7 HAR
ZMo2. AL Q0|23 63, 419-437.

7. HHRF. (2013). O|C|0| RZXet 22| 2|E: o= A&

HE dE) A7 SHO|IAT, 32 (2), 139-162.

Bibliograf{ia basica

1. Ryzhkov, A. (2016a). Imagen de México en Corea: elementos para posicionar
a México en la sociedad coreana. Manuscrito aceptado para su publicacién. (El
material sera proporcionado previo a la sesion).

Bibliografia adicional.

1. Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra Pérez.
(2015). Positioning the image of Mexico in the media of english-speaking nations
of the Pacific rim: with focus on the USA, Canada and New Zealand
(Posicionamiento de la imagen de México en los espacios mediaticos de paises
de habla inglesa en la Cuenca del Pacifico: el caso de Usa, Canada y Nueva
Zelanda). En Portes, 18, 51-76.
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302

2. Gobierno de la Republica. (2013). Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018.
Recuperado de México, Gobierno de la Republica http://www.pnd.gob.mx.

Bibliografia basica.

1. Anholt, S. (2012). Mito y realidad: la imagen internacional de México. Revista Mexicana
de Politica Exterior, 96, 109-129. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

2. Diaz, J., & Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia para reducir la brecha entre la
percepcién y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 169-186. Recuperado
dehttp://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.


http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&amp;amp%3Bid=302
http://www.sticerd.lse.ac.uk/events/mme2002.asp
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&amp;amp%3Bid=302
http://www.pnd.gob.mx/
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96

Sesion 6

Sesion 7

26.09.2016

3.10.2016

Lunes de 4
a’7p.m.

Lunes de 4

Dr.
Andrii
Ryzhkov

Dr. Andrii

Sesion 6. Marca pais coreanay
algunas de sus estrategias en
Ameérica Latina.

6.1. Introduccion a las

relaciones actuales entre
México y Corea.

6.2. El contenido de la estrategia
de Marca Pais de Corea del Sur
y los antecedentes de sus
imaginarios en México.

6.3. Nuevas representaciones de
la “Ola coreana”: del K-pop al K-
Law (K- ley)

6.2.1. La “Ola coreana” y ¢la “Ola
legal coreana” como su
consecuencia?

6.2.3. Los origines de la “Ola
legal coreana”

6.2.4. ¢ Como funciona K-Law?
6.2.5. ¢, A qué paises esta
dirigida K- Law?

Sesion 7: Corea percibida

en el espacio de los medios
impresos mexicanos.

7.2. La imagen de la Republica de

Bibliografia adicional.

1. Ryzhkov A., Rodriauez Dominauez E., Ramos Delaado R., Becerra

Positioning the imaae of Mexico in the media of enalish-speakina nations of the

rim: with focus on the USA, Canada and New Zealand (Posicionamiento de la

de México en los espacios mediaticos de paises de habla inalesa en la

Pacifico: el caso de Usa, Canadd v Nueva Zelanda). En Portes,

http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302

2. Ryzhkov, A. (2016a). Imagen de México en Corea: elementos para

México en la sociedad coreana. Manuscrito aceptado para su publicacion. (El

sera proporcionado previo a la sesion).

3. H&F. (2012). ot=RA=Eo| EtEIOHHE[Z EE HE| AT AR

Aoz, AL Q0 ZS 63, 419-437.

4. BR 3. (2013). O|C|0| R-ZAXQt QE[AEE|F: o= 22

HE SHE| ¥ SL0| 3, 32 (2), 139-162.

5. Tovar y de Teresa, R. (2012). México y la proyeccién de una imagen en el

medio de la cultura. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 187-206.

http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.

Bibliografia basica.

1. Ryzhkov, A. (2016b). Imagen de Corea en México: percepcion del Pais de la

Calma Matutina en el espacio de los medios impresos mexicanos. Manuscrito

aceptado para su publicaciéon. (El material serd proporcionado previo a la

sesion).

2. Lépez Rocha, N. (2012). Hallyu y su impacto en la sociedad mexicana.

Estudios Hispanicos, 64, 579-598.

3. Lopez Rocha, N. (2013). Hallyu in Mexico and the Role of Korean Pop Idols'

Fan Clubs. The Journal of Foreign Studies, 24,615-637.

4. Lopez Rocha, N., & Ryzhkov, A. (2014). Hallyu, the current issues of its

development and dissemination process in Mexico. Journal of Korean Culture,

26, 119-148.

5. Dinnie, K. (2009). Repositioning the Korea Brand to a Global Audience:

Challenges, Pitfalls, and Current Strategy. KEI Academic Paper Series, 4 (9), 1-

7.

6. Bae, Y. (2012, 9 de febrero). Looking Forward to the Era of Hallyu 3.0. Korea

Focus. Recuperado
de

http://www.koreafocus.or.kr/design2/layout/content_print.asp?group id=103

998 Bibliografia adicional.

1. Gobierno de la Republica. (2013). Plan Nacional de Desarrollo  2013-2018.

Recuperado de México, Gobierno de la Republica http://www.pnd.gob.mx.

2. Aronczyk, M. (2008). "Living the Brand": Nationality, Globality and the Identity

Strategies of Nation Branding Consultants. International Journal of

Comunication, 2, 41- 65.

3. Diaz, J., & Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia para reducir la

brecha entre la percepcién y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior,

Bibliografia basica.

1. Ryzhkov, A. (2016b). Imagen de Corea en México: percepcion del Pais de la
Calma Matutina en el espacio de los medios impresos mexicanos. Manuscrito
aceptado para su publicaciéon. (El material sera proporcionado previo a la
sesion).


http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&amp;amp%3Bid=302
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.koreafocus.or.kr/design2/layout/content_print.asp?group_id=103998
http://www.koreafocus.or.kr/design2/layout/content_print.asp?group_id=103998
http://www.pnd.gob.mx/

Sesion 8

Sesién 9

10.10.2016

17.10.2016

7 p.m.

Lunes de 4
a’7p.m.

Lunes de 4
a’7p.m.

Ryzhkov

Dr.
Andrii
Ryzhkov

Corea en los periodicos
mexicanos: el aspecto
cuantitativo.

7.2.1. Los espacios

medidticos a analizar.

7.2.2. La temporalidad y los
criterios de clasificacion.

7.3. El enfoque cualitativo de la
imagen de la Republica de Corea

en los periddicos mexicanos: el
analisis del contenido de las

Sesion 8: Conclusiones
generales de la primera parte del
curso.

8.1. México visto desde Corea.
8.2. Violencia en algunos

paises latinoamericanos

ante los ojos coreanos.

8.3. Posicionamiento y estrategias
de Corea en América Latina.

8.4. La imagen de Corea en

los periddicos mexicanos.

8.5. Reflexiones, preguntas

y respuestas.

Bibliografia basica.
1. Villanueva Rivas, C. (2012). Imagen pais y politica exterior de
Revista Mexicana de Politica Exterior, 96,
14-43. Recuperado de
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.
2. Tovar y de Teresa, R. (2012). México y la proyeccién de una imagen en el
exterior por medio de la cultura. Revista Mexicana de Politica Exterior, 96, 187-
206. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96.
Bibliografia adicional.
1. Ramos, M., & Noya, J. (2006). América Latina: del riesgo pais a la Marca Pais
y mas alla. Recuperado de Real Instituto
Elcano
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyalmagenMarc
aPa isAmericalatina.pdf.
2. Diaz, J., & Pérez, M. (2012). Marca México: una estrategia para reducir la
brecha entre la percepcion y la realidad. Revista Mexicana de Politica Exterior,
96, 169-186. Recuperado de http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-
96.
3. Lopez Rocha, N. (2013). Hallyu in Mexico and the role of Korean pop idols’ fan
Clubs.
The Journal of Foreign Studies, 24, 615-637.
4. Ryzhkov A., Rodriguez Dominguez E., Ramos Delgado R., Becerra Pérez.
(2015). Positioning the image of Mexico in the media of english-speaking nations
of the Pacific rim: with focus on the USA, Canada and New Zealand
(Posicionamiento de la imagen de México en los espacios mediaticos de paises
de habla inglesa en la Cuenca del Pacifico: el caso de Usa, Canada y Nueva
Zelanda). En Portes, 18, 51-76.
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&id=302
5. Ryzhkov, A. (2016a). Imagen de México en Corea: elementos para posicionar
a México en la sociedad coreana. Manuscrito aceptado para su publicacion. (El

México.

Entrega del ensayo de la primera parte del curso hasta el 16 de octubre de 2016

Dra.
Navelli

Sesion 9. La Republica de
Coreay el proceso de
globalizacién.

9.1. El proceso de globalizacion.

1. Beck, U. (1997). ¢ Qué es la globalizacién?, Barcelona: Paidés. (Cap. 1, 15-
27, Cap. 2, 29-39, Cap. 3,41-45).

2. Cuche, D. (1996). La nocion de cultura en las ciencias sociales, Buenos Aires:
Nueva Vision. (Cap IV, 63-84 y, Conclusion, 145-150).

3. Huntington, S. y P. Berger (2002). Many Globalizations: Cultural Diversity in
Contemporary World. Oxford: Oxford University. (Introduccion. Pp. 1-16).


http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyaImagenMarcaPa
http://www.realinstitutoelcano.org/documentos/242/242_RamosNoyaImagenMarcaPa
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://revistadigital.sre.gob.mx/index.php/numero-96
http://www.portesasiapacifico.com.mx/index.php?p=articulo&amp;amp%3Bid=302

Sesién
10

Sesion
11

Sesion
12

Sesion
13

24.10.2016

31.10.2016

7.11.2016

14.11.2016

Rocha

Lunes de 4 | Dra.
a’7p.m. Nayelli
Lopez
Rocha

Lunes de 4 | Dra.
a’7p.m. Nayelli
Lépez
Rocha

Lunes de 4 | Dra.
a’7p.m. Nayelli
Lépez
Rocha

Lunes de 4 | Dra.
a’7p.m. Nayelli
Lépez
Rocha

globalizacion y su impacto en las
sociedades contemporaneas.
9.3. Corea ante la globalizacién
Yy Su imagen en el escenario

Sesién 10. Repensando la
identidad Coreana en el periodo
contemporaneo.

10.1. De la identidad mitologica
hasta el K-pop.

10.2. Transformaciones de la
imagen de Corea en América

Sesion 11. El nacimiento de la
cultura pop o de la musica pop.

11.1. Revisibn a la cultura pop
coreana.

11.2. Origenes de la mausica pop
coreana como una industria del
entretenimiento.

11.3. Politicas culturales de los 90's

Sesidn 12. Cultura popular
coreana.

12.1. ¢, Pop o popular?

12.2. Hallyu como mecanismo de
popularizacién de Corea.

12.3.  Television, internet,

Sesion 13. Hallyu como nueva
cultura nacional.

13.1. La fusion del poder cultural y
las empresas privadas a partir de
un bien nacional.

13.2. La industria del
entretenimiento y la imagen de
Corea en el exterior.

13.3. Reacciones desde Corea al

Sesién 14. Género y sexualidad
en el contexto de la cultura pop
coreana.

1. Giménez, G. (2007). Estudios sobre la Cultura y las Identidades Sociales.
México: CONCA-ICOCULT. (Cap. 2. Pp.. 53-96 y Cap. 10, Pp. 285-315).

2. Seligson, S. (S/F). El Mito de Dangun Fundacién del Primer Estado Coreanoy
Origen de su Identidad. XI Congreso Internacional de ALADAA.

3. Varagas, M. and Park, H. (2014). Globalization of Cultural Products:
Webometric analyses of K pop in spanish sepaking countries. Springer Science.

1. Giménez G. (2007). Estudios sobre la Cultura y las Identidades Sociales.
México: CONCA-ICOCULT. (Cap. 8, 229-254).

1. Lépez R.N. (2012) Hallyu y su Impacto en la sociedad Mexicana. Estudios
Hispanicos. Seoul.

2. Kim, R. (2011). Korean Cultural Diplomacy and Efforts to promote the ROK’S
Brand Image in the united States and Around the World. Johns Hopkings School
of Advanced International Studies. USA.

3. Lee, S.J. (2011). The Korean Wave: The Seoul of Asia. Elon University.Vol. 2.
No 1. Spring 2011.

1. Garcia Canclini, N. (2009). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
la modernidad. México: Random House Mondadori. (Introduccion, I-XXIII).

1. Lépez, R. N (2015). El Rol del Hallyu como Cultura pop en la creacién y la
difusion de la imagen de la mujer coreana contemporanea. Revista PORTES.
Vol 9. No. 18. Colima, México.
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LOS IMAGINARIOS DE COREA EN AMERICA
LATINA

PROFESORES

Dra. Nayelli Lopez Rocha

La Dra. Nayelli Lépez Rocha recibio su titulo de licenciatura en Antropologia Social
en la Universidad Autbnoma Metropolitana unidad lIztapalapa en la Ciudad de
México. En el afio 2000 ingresé al Colegio de México donde obtuvo su grado de
Maestra en Estudios de Asia y Africa con especialidad en Corea estando becada
por el CONACyT. Al término de su maestria obtuvo una beca completa por el
National Institute for International Education Developement (NIIED) del Gobierno
de la Republica de Corea para llevar a cabo sus estudios de doctorado. En el afio
2011 se gradu6 como doctora en Estudios Coreanos en la Universidad Hanyang
en Seul obteniendo asi, el primer Doctorado en Estudios Coreanos en América
Latina.

La Dra. Lopez Rocha se ha desempefiado como profesora en algunas
universidades de la Republica de Corea como la Universidad Hansei, la
Universidad Chung Ang y la Universidad Nacional de Seul. Labor6 en la Embajada
de la Republica de Corea como asistente de investigacion y en la actualidad, se
desempeiia como profesora-investigadora de tiempo completo titular B en la
Universidad Autbnoma de Nayarit donde forma parte de Nucleo Académico Basico
del programa de Doctorado en Ciencias Sociales y también participa en E
Licenciatura en Estudios Coreanos desde enero de 2014. Actualmente forma parte
del SNI.



Los trabajos de la Dra. Lopez se han enfocado en temas relacionados con la
cultura y sociedad contemporanea de Corea. Ha elaborado estudios académicos
sobre la Ola Coreana 6 Hallyu los cuales se han publicado en la Republica de
Corea y en México y, en la actualidad ha desarrollado proyectos que tocan temas
de la cultura pop y los estudios de género.
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Dr. Andrii Ryzhkov

Doctor en Lenguas de Asia y Africa con especialidad en lengua coreana.
Graduado de la Universidad Nacional de Kiev donde obtuvo igualmente sus
grados de Maestria y Licenciatura. Trabajé en la misma Universidad como
coordinador de area de Estudios Coreanos durante el periodo 2007-2011. En el
periodo 2010-2014 trabajé en universidades coreanas tales como la Universidad
Kyung Hee, la Universidad de Corea y la Universidad Hankuk de Estudios
Extranjeros. Ha traducido obras completas del coreano al ruso y al ucraniano; al
igual que croénicas del idioma Manchu medieval al Coreano moderno. Ha trabajado
para diferentes secretarias coreanas y ucranianas como traductor intérprete.
Ilgualmente fungié como traductor personal del presidente de Ucrania en los afios
2006 y 2007, entre otras actividades. Cuenta con mas de 30 trabajos cientificos y
varias publicaciones de divulgacion y difusion.

Actualmente se desempefia como Profesor-Investigador de tiempo completo de
Area de Ciencias Sociales y Humanidades, forma parte de Nicleo Académico
Basico del Doctorado en Ciencias Sociales con reconocimiento PNPC y da clases
en la Licenciatura en Estudios Coreanos de la Universidad Autonoma de Nayarit.
En 2015 ingres6 al Sistema Nacional de Investigadores (S.N.l.) y fue reconocido
con el Perfil Deseable PRODEP.

Domina los idiomas Ruso, Ucraniano (lenguas maternas), Coreano, Inglés y
Espafiol. Al mismo tiempo cuenta con peritaje en traduccion de Coreano, Ruso y
Ucraniano avalado por el Poder Judicial del Estado de Nayarit.
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COREA EN EL ESCENARIO REGIONAL DEL ESTE DE ASIA

Renato Balderrama Santander
Director,
Centro de Estudios Asiaticos
UANL
renato.balderramas@uanl.mx

Horario: Martes, 03:00 a 06:00 pm (Hora Central de México)
Fecha de inicio/termino: 23 de Agosto 2016-06 de Diciembre 2016

Asistente de docencia:
Lic. Ana Karen Velazquez
ana_karen1054@hotmail.com

Lecturas e informacion del curso:

Intencion del curso en el contexto general del plan de estudios:

Es un curso de nivel intermedio en el area de ciencias sociales con una aproximacién multidisciplinaria,
que tiene como objetivo entender las bases del éxito de los modelos de desarrollo econémico y las
relaciones internales de los paises que conforman el Este de Asia: China, Japon y Corea, a partir del

estudio de su antecedentes socio-culturales, de historfa econémica y relaciones internacionales regionales.

El curso esta compuesto por cuatro médulos; en el primero se hard un repaso de las principales escuelas
filosoficas y religiones en el Este de Asia. En el segundo médulo se llevara a cabo un recuento histérico
del desarrollo de las principales culturas de la regién, la conformacién de reinos y dinastias mds
importantes hasta el inicio del contacto con las potencias europas. En el tercer médulo se estudia los
procesos de modernizacion de finales del siglo XIX y principios del siglo XX hasta el fin de la Guerra del
Pacifico. En el dltimo médulo se estudira, desde la Economia Politica e Industrial, los modelos de
desarrollo econémico del Este de Asia, haciendo especial énfasis en el caso de Corea, asi como de sus
relaciones comerciales y politica y entre ellos y el resto del mundo con un fuerte enfoque en América
Latina.

Para este curso, se espera que el alumno hay adquirido en su formacién académica previa conocimientos
sobre teorfas clasicas y contemporaneas sobre antropologia, sociologfa, asi como de historfa econémica y
de historia universal. No menos importante sera el entidimento de conceptos basicos de macroeconomia,
economia internacional y de ciencia politica y relaciones internacionales.
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Como resultado de los aprendizajes en el curso, el alumno elaborard, en equipo, un proyecto de
investigacion final. Asi mismo, durante las diversas sesiones el alumno, de manera individual, entregara de

ensayos sobre temas diversos vistos en los médulos del curso.

Objetivo general del curso:

Al finalizar este curso el alumno serd capaz de comprender y analizar desde la contemporaneidad la
complejidad de cada pais del continente asiatico, asi como de la regién en su conjunto y de la perspectiva
de la mismo en un contexto global. Identificara las diferencias y semejanzas que comparten los paises de la
regién entre si y con el resto del mundo, sobre todo a partir de los procesos de modernidad y de
globalizacién. Podra hacer analisis geopoliticos y geoconémicos de la regién para la toma de decisiones en

empresas, gobiernos y trabajos académicos relacionados.

Metodologia de ensefianza y actividades de aprendizaje:

El curso comprende la lectura de diversos textos basicos, asi como la lectura adicional de textos de apoyo.
También se incluye la lectura cotidiana de diversos diarios y sitios de internet para dar seguimiento
continuo a los acontecimientos de actualidad en la regién de Asia. Se haran presentaciones en individuales
y en grupo de temas del programa, asi mismo, en grupo, desde el inicio del semestre se empezard la

investigacion para la presentacion y entrega del ensayo final.
FORMA DE CALIFICAR Y REQUISITOS DEL CURSO

Para poder acreditar el curso y obtener el certificado oficial, avalado por la Fundacién Corea y la
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn, el alumno debera observar los siguientes critetios para
obtener su calificacion aprobatoria.

Calificacién del curso:

- Asistencia y participacion: 20%
* Estd se evaluard a través del pase del lista, tanto en las aulas habilitadas en las universidades
participantes, asi como en al aula virtual habilitada para cada sesidon. Asi mismo en la respuesta de
cuestionarios permanentes sobre algunos temas de las lecturas de clase

- Ensayos por médulo: 40%
* De manera individual o en equipos, de hasta cuatro integrantes, al final de cada seccion o médulo (4),
se deberan entregar ensayos.

- Trabajo final de investigacion: 40%
* Al final del semestre, de manera individual o en equipos de hasta cuatro integrantes, se debera
entregar un trabajo de investigacion final. La entrega se deberd hacer en dos partes, la primera a la
mitad del semestre en la sesion 08 y la segunda parte en la sesion 16. El trabajo puede ser tedrico o
practico.
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PROGRAMA DEL CURSO

Semana 1: ;:QUE ES ASIA? Y ;HASTA DONDE LLEGA ASIA?

Agosto 18: ¢Por qué es importante estudiar Asia?

e Bruce Cumings, “We look at it and see ourselves,” London Review of Books 27, no. 24
(December 15, 2005).
e “Paradigm Paranoia,” Far Eastern Economic Review (June 27, 1991), p. 15.

o Kang, David, East Asia Before the West, Chapter 1, “The Puzzle: War and Peace in East Asian History.”
SECCION I: PENSAMIENTO FILOSOFICO Y RELIGIONES EN ASIA
Semana 2: ESCUELAS FILOSOFICAS DE CHINA.

Agosto 25: Confucianismo, Daoismo y Legalismo.

e George Ritzer, Teotia Sociolégica Clasica, MCGraw-Hill/Interamericana de Espafia, 2001: Pgs.

223-262. (Resumen de Durkheim)
Ver: http://www.mediafire.com/view/?zrmp3qjr8lm8nod

e Paul R. Goldin, Confucianism, Introduction and Chapter 1: “What Confucianism is and what
Confucianism is not,” and “Confucius and his disciples.”

¢  Yong Chen ¢Es el confucianismo una religiéon? La controversia sobre la religiosidad confuciana,
su significado y trascendencia. México. El Colegio de México, CEAA, 2012 Capitulos 1 y 2.

e Sitios web a consultar sobre el tema:
- http://www.confucius.org/main01.htm.
- http://lwww.chinapage.com/confucius/confucius.html.
- http://ctext.org/liji/da-xue.
- http://ctext.org/liji/zhong-yong.
- http://wengu.tartarie.com/wg/wengu.php?l=Daxue&m=NOzh.
- http://www.chinapage.com/gnl.html#01.
- http://www.travelchinaguide.com/intro/religion/confucianism/.
- http://www.chinatoday.com/culture/a.htm
- http://www.upf.edu/asia/portal2/pagines/historia/periodos.htm.
- http://www.chinahistorypodcast.com/ChinaHistoryPodcast/Podcasts/Podcasts.html.
- http://faculty.vassar.edu/brvannor/bibliography.html
- http://www.sld.cu/galerias/pdf/sitios/mednat/leer el dao de jing.pdf
- http://www.san.beck.org/Laotzu.html
- http://ctext.org/dao-de-jing
- http://book.4ewriting.com/Article/ArticleShow.asp?Article|ID=58.
- http://www.chinaknowledge.de/Literature/Diverse/hanfeizi.html.
- http://www.ugr.es/~eirene/publicaciones/item12/eirenel2cap2.pdf
- http://www.theeastworld.com/2010/08/han-fei-geatest-chinese-legalist.html



http://www.lrb.co.uk/v27/n24/bruce-cumings/we-look-at-it-and-see-ourselves
http://www.mediafire.com/view/?zrmp3qjr8lm8nod
http://www.confucius.org/main01.htm
http://www.chinapage.com/confucius/confucius.html
http://ctext.org/liji/da-xue
http://ctext.org/liji/zhong-yong
http://wengu.tartarie.com/wg/wengu.php?l=Daxue&m=NOzh
http://www.chinapage.com/gnl.html#01
http://www.travelchinaguide.com/intro/religion/confucianism/
http://www.chinatoday.com/culture/a.htm
http://www.upf.edu/asia/portal2/pagines/historia/periodos.htm
http://www.chinahistorypodcast.com/ChinaHistoryPodcast/Podcasts/Podcasts.html
http://faculty.vassar.edu/brvannor/bibliography.html
http://www.sld.cu/galerias/pdf/sitios/mednat/leer_el_dao_de_jing.pdf
http://www.san.beck.org/Laotzu.html
http://ctext.org/dao-de-jing
http://book.4ewriting.com/Article/ArticleShow.asp?ArticleID=58
http://www.chinaknowledge.de/Literature/Diverse/hanfeizi.html
http://www.ugr.es/~eirene/publicaciones/item12/eirene12cap2.pdf
http://www.theeastworld.com/2010/08/han-fei-geatest-chinese-legalist.html
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Semana 3: RELIGIONES DE ASIA I.

Septiembre 01: Budismo en el Este de Asia: China, Japén y Corea.
e Filoramo. G., Massenzio, M. et al (2007), Historia de las religiones, Critica, Barcelona, Pgs. 263- 307
y 330- 341.
e Smith, Huston (2005), Las religiones del mundo, Budismo, Kairds, Espafia. Pgs.93-159.

e Sijtios web:
- http://www.fundamentalbuddhism.com/
- http://webspace.ship.edu/cgboer/buddhaintro.html
- http://www.bbc.co.uk/religion/religions/buddhism/
- http://www.buddhanet.net/e-learning/5minbud.htm
- http://www.thebigview.com/download/buddhism.pdf
- http://www.buddhanet.net/pdf file/fundbudl.pdf
- http://stairs.umd.edu/236/Buddhism.pdf

Semana 4: RELIGIONES DE ASIA I

Septiembre 08: Shintoismo en Japén y shamanismo en Corea

e Ruth Benedict, Fl Crisantemo y La Espada, Alianza Editorial, 2004.

e Leén Manriquez, José Luis (Coqrdinador), Historia minima de Corea, México, El Colegio de
México, Centro de Estudios de Asia y Africa, 2009, capitulo 1.
e Tareed Zakaria, “Culture is Destiny: A Conversation with Lee Kwan Yew,” Foreign Affairs
73, no. 2 Match/Aptil 1994), pp. 109-126.
e Samuel P. Huntington, “The Clash of Civilizations?” Foreign Affairs, Vol. 72, No. 3,
Summer 1993, p. 22-49

[+Entrega de ensayo de investigacion del modulo I]
SECCION II: HISTORIA
Semana 5: Historia Pre moderna I.

Septiembre 15: Historia Pre moderna del Este de Asia: China.
e Harrison-Hall, Jessica (2007), The Pocket Timeline of China. The British Museum, Londres.
e Flora Botton Beja, Historia minima de China. México, El Colegio de México, 2010.
e Kang, David (2010) East Asia before the West, Chapter 3, “States: The Confucian Society.”
e Kang, David (2010) East Asia before the West, chapters 4 and 5, “Diplomacy: The Tribute System,”
and “War: The Longer Peace.”

Semana 6: Historia Pre moderna II:

Septiembre 22: Historia Pre moderna del Este de Asia: Jap6n y Corea.

e Thomas W. Barker, Using World History to Teach about Premodern Japan, Southeast Review of
Asian Studie, Volume 31 (2009), pp. 219-25.


http://www.fundamentalbuddhism.com/
http://webspace.ship.edu/cgboer/buddhaintro.html
http://www.bbc.co.uk/religion/religions/buddhism/
http://www.buddhanet.net/e-learning/5minbud.htm
http://www.thebigview.com/download/buddhism.pdf
http://www.buddhanet.net/pdf_file/fundbud1.pdf
http://stairs.umd.edu/236/Buddhism.pdf
http://mx.casadellibro.com/libros-ebooks/ruth-benedict/92730
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e Lebén Manriquez, José Luis (Coordinador), Historia minima de Corea, México, El Colegio de
México, Centro de Estudios de Asia y Africa, 2009, capitulo 2.

Semana 7: Historia Moderna: China

Septiembre 29: Historia moderna de China

® Hsii, Immanuel C.Y. (2000), #he Rise of Modern China, Oxford University Press, EUA. Pgs. 139-220
y 261-295.

SEMANA 8: Historia moderna: Japon y Corea

Octubre 06: Historia moderna de Japén y Corea
e Harold Bolitho (1991) Japdn Meiji, Ediciones Akal S.A. de C.V., Espafia.
e Andrew Gordon, A Modern History of Japan: From Tokugawa Times to the Present. Oxford
University Press, 2003. Pgs. 9-20 y 46-139.
e Lebn Manriquez, José Luis (2009), Historia minima de Corea. E1 Colegio de México, México. Pgs.
23-116. Capitulo 3.

[+ENTREGA DE AVANCE DE TRABAJO FINAL DE INVESTIGACION]
Semana 9: El Siglo XX

Octubre 13: Imperialismo occidental
e Borthwick, Mark (1998), Pacific Century. The Emergence of Modern Pacific Asia. Westview Press.
Sydney. Pgs. 77-118.
e Thompson et al., Sentimental Imperialists, Chapter 3: “Commerce and Investment: The China
Market.”
e Thompson et al., Sentimental Imperialists, Chapter 8: “The Philippines and the Imperialism of
Suasion.”

Semana 10: El Siglo XX (2)

Octubre 20: Imperialismo japonés y la Guerra Fria
o Hildi Kang, Under the Black Umbrella: 1 vices from Colonial Korea, 1910-1945 (Ithaca: Cornell University Press,
2001), 1-11, 24-306, 139-147.

“Korea Becomes Cho-sen,” New York Times (Aug. 29, 1910)

e “Hirohito Finishes Rites of Accession,” New York Times (Nov. 26, 1928)

e “Japan is Speeding Korean Education,” New York Times (Aug. 6, 1939)

e  Hsi, Immanuel C.Y. (2000), #be Rise of Modern China, Oxford University Press, EUA. Pgs. 332-354.

e Irving Janis, “Hscalation of the Vietnam War: How could it happen?” in Ikenberry, ed., American Foreign
Policy, (pp. 533-560)

e Michael Robinson, Korea's Twentieth-Century Odyssey: A Short History (Hawai,
2007), chapter Five, “Liberation, Civil War, and Division,” pp. 100-120.

NOTA: Entrega de avance de proyecto de investigacion
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Semana 11: China: fin de la era dinastica

Octubre 27: Fin de la Dinastia Qing y La formacién de dos proyectos de nacion
e Hsi, Immanuel C.Y. (2000), #he Rise of Modern China, Oxford University Press, EUA. Pgs. 355-
493.
e Hsi, Immanuel C.Y. (2000), he Rise of Modern China, Oxtord University Press, EUA. Pgs. 493-
577.

[+Entrega de ensayo de investigaciéon del médulo II]
SECTION III: ECONOMIA
Semana 12: Desarrollo econémico en el Este de Asia I.

Noviembre 03: Una explicaciéon econémica:
e Paul Krugman, "The Myth of Asia's Miracle," Foreign Affairs Novembetr/December 1994): 62-79.
e Responses to Krugman, Foreign Affairs March/April 1995)
e Robert Wade, “East Asia’s Economic Success: Conflicting Perspectives, Partial
Insights, Shaky Evidence,” World Politics 44 (April 1992): pp. 270-320.

e Cumings, Bruce. 1984. "The Origins and Development of the Northeast Asian Political
Economy: Industrial Sectors, Product Cycles, and Political Consequences." International
Organization, 38:1, pp. 1-40.

e Ozawa, Terutomo. 1994. "Exploring the Asian Economic Miracle: Politics, Economics, Society,
Culture and History." Journal of Asian Studies, 53:1, pp. 124-31.

Semana 13: Desarrollo econémico en el Este de Asia II.

Noviembre 10: Una explicacion politica:
e Robert Wade, “States, Markets, and Industrial Policy,” Governing the Market (Princeton: Princeton
University Press, 1990): 8-33.
e Hageard, Kang, and Moon, “Japanese Colonialism and Korean Development, a critique,” World
Development 25, no. 6 (June 1997), pp. 867-881.

e David Murillo y Yun-dal Sung, Understanding Korean Capitalism: Chaebols and their Corporate
Governance, Esadegeo position paper 33, septiembre, Espafia, 2013.

Semana 14: El milagro econémico del Este de Asia

Noviembre 17: La Economia china antes de 1949 y la economia de China hoy.
e Hsii, Immanuel C.Y. (2000), #he Rise of Modern China, Oxford University Press, EUA. Pgs. 841-925
y 942-980.
e Barry, Naughton (2007), the Chinese Economy. Transitions and Growth. MIT Press books. PGS 55-84.
e Bregolat, Eugenio (2008), La Segunda Revolucion China, Destino, Barcelona. Pgs. 19- 60.
e Ver: http://www.azc.uam.mx/publicaciones/etp/numb5/al.htm
http://www.redalvc.org/articulo.oa?id=10490304



http://www.azc.uam.mx/publicaciones/etp/num5/a1.htm
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=10490304
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e Salvatore Babones, “The Middling Kingdom: The Hype and the Reality of
China’s Rise,” Foreign Affairs, (September/October 2011), pp.

e James Fallows, “The $1.4 trillion question,” A#antic Monthly (January/February
2008).

[+Entrega de ensayo de investigacion del médulo III]

SECCION IV: RELACIONES INTERNACIONALES
Semana 15: Corea del Norte y el debate sobre la reunificacion

Noviembre 24: Kim Jong-il y la politica doméstica y la crisis nuclear.

e David C. Kang, “They Think They’re Normal: Enduring Questions and New Research on North
Korea,” International Security 36, no. 3 (Winter 2011/12), pp. 142-171.

e Victor Cha and Nicholas Anderson, “A North Korean Spring?” The Washington Quarterly 35, no. 1
(2012), pp. 7-24.

e Victor Cha and David Kang, “Think Again: the Korea ctisis,” Foreign Policy (May/June
2003), pp. 20-28.

e “Can North Korea Be Engaged? An Exchange Between Victor Cha and David Kang,” (with
Victor Cha) Swurvival 46, No. 2 (Summer 2004), pp. 89-108.

Semana 16: EUA y el Este de Asia

Diciembre 01: La politica de Estados Unidos: “Pivot t0 Asia" y las disputas histérica
e Avery Goldstein, “China’s Real and Present Danger: now is the time for Washington to worry,”
Foreign Affairs92 (September/October 2013).
e  Gideon Rachman, “The Shadow of 1914 Falls over the Pacific,” Financial Times, February 4, 2013.

e David Kang, “Paper Tiger: Why isn’t the rest of Asia afraid of China?” Foreign Policy April 25,
2013.

e DPeter Gries, “The Koguryo Controversy: National Identity, and Sino-Korean Relations
Today,” East Asia 22 (2005): 3-17.
o Kang, East Asia Before the West, Chapter 7, “Frontiers: Nomads and Islands.”

[+Entrega de ensayo de investigacion del modulo IV]

[+ ENTREGA DE TRABAJO FINAL DE INVESTIGACION
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Internacionalista por el Tecnolégico de Monterrey. Cursé estudios de posgrado en el CIDE,
en politicas Publicas; y en el Centro de Estudios de Asia y Africa de El Colegio de México.
Asimismo, realizd estudios en Ciencias Sociales, a nivel doctoral, en el Tecnolégico de
Monterrey.

Actualmente es el Director del Centro de Estudios Asiaticos de la Universidad Autbnoma de
Nuevo Ledn.

A su vez, es profesor del Departamento de Relaciones Internacionales del Tecnolégico de
Monterrey desde 2003 a la fecha, y ha sido también profesor en diversas universidades
nacionales y extranjeras. Ha hecho estancias de investigacion en diversos paises de Asia:
Republica Popular China, Republica de Corea, Japon, Taiwan, Hong Kong, Macao,
Tailandia, Singapur e India. Es autor de diversos libros y capitulos de libros, sobre tematicas
relacionadas con Asia y su relacion con América Latina.
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Las ciudades de Oriente: el Desarrollo Urbano de Coreay
Asia Pacifico

Profesor:
Dr. Miguel Angel Hidalgo
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Las ciudades de Oriente: el desarrollo urbano en Coreay Asia
Pacifico

Profesor: Dr. Miguel Angel Hidalgo
miguelangel.hmtz@gmail.com

Horario: Miércoles de 4 a7 p.m. Hora del centro de México
Fecha de inicioftermino: 24 de Agosto 2016- 07 de Diciembre 2016

Descripcion del curso

Las ciudades de Corea, asi como otras del Pacifico Asiatico, tienen una larga tradicion como
lugares mercantiles y centros politicos. Sin embargo, durante las ultimas décadas se han
caracterizado por ser polos globales de crecimiento econémico, vibrantes centros de
produccidn cultural, atracciones turisticas de renombre mundial, puntos nodales de redes
migratorias y paradigmas de gobernabilidad. Esta dramatica transformacion urbana, sin
precedente en la historia mundial, se ha dado de manera asimétrica, acelerada, centralizada y
dependiente de la economia global contemporanea. ¢ Qué instituciones han sido
fundamentales para la urbanizacion acelerada de la region y particularmente de Corea?,
¢como ha impactado el desarrollo de grandes urbes a la vida diaria de la gente?, ¢qué
similitudes y diferencias hay entre el desarrollo socioecondémico de las ciudades coreanas y
las de otros paises en la region? Este curso daré respuesta a estas y otras preguntas
relacionadas desde una perspectiva multidisciplinaria y comparativa.

Las sesiones del curso se dividiran en cinco médulos disciplinarios, todos bajo el paradigma
de lo “urbano”: historia, sociologia, politica, economia y estética. Cada una de estas
disciplinas fungira como narrativa central de sus respectivas sesiones; sin embargo, se
aportaran perspectivas complementarias desde las cuatro restantes. Empiricamente, el curso
esta disefiado para “poner en conversacion” las historias y experiencias de las ciudades
coreanas con las de otras grandes urbes de la regién, principalmente localizadas en China 'y
Japon. El curso tendra material cuantitativo (estadisticas descriptivas, indicadores econémicos
y demograficos, etc.) y cualitativo (etnografias, entrevistas, apoyos graficos, etc.). El objetivo
de esto es que los alumnos entiendan la realidad social de Asia como un proceso
esencialmente “urbano” que es heterogéneo, inconcluso y multidimensional.
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Evaluacion del curso
El 40% de la evaluacion de este curso se determinaré por la asistencia a minimo 75% de las
sesiones por parte de los alumnos. El restante 60% sera un ensayo que los alumnos escriban
en equipos de 3 0 4 personas, teniendo una extension de aproximadamente 2,000 palabras. Se
recomienda que los alumnos incorporen graficos, tablas, diagramas de flujo o cualquier otro
elemento que demuestre un anélisis cuantitativo o cualitativo detallado que apoye el
argumento principal del ensayo. La tematica de esta asignatura debera estar directamente
relacionada con algunos de los temas vistos durante el curso, por lo cual se recomiendan las
lecturas de cada sesion como punto de partida.



Las ciudades de Oriente: el desarrollo urbano en Corea y Asia Pacifico

Sesion Fecha Bibliografia

Historia urbana

1. Little, Daniel. 1989. 'Understanding Peasant China. Case Studies in the Philosophy of Social Science', Capitulo 1. Yale University

1 24 de Agosto Condad3:6iar:i;;t:':igZzlcllo:ciiaa%eosn?ur;g:‘aalladas: sl Press. Estados Unidos Pp. 1-28. 2. Park, Siyoung, "Rural Development in Korea: the Role of Periodic Markets", Economic
Geography 57 (2), Pp. 113-126
Sociologia urbana
2 A dargosl Flpfoseso de wibiizcdon socsl 1. Koo, Hagen. 1990. "From Farm to Factory: Proletarianization in Korea", American Sociological Review, 55 (5), Pp. 669-681 2.

Webster, Douglas; Cai, Jianming; Muller, Larissa; 2014, "The New Face of Peri-urbanization in East Asia: Modern Production Zones,
Middle-class Lifestyles and Rising Expectations®, Journal of Urban Affaris, 36 (S1), Pp. 315-333

B s 1. Yang, Myungji, 2012, "The Making of the Urban Middle Class in South Korea (1961-1979): Nation-Building, Discipline, and the
3 7 de Septiembre y : Birth of the Ideal National Subjects®, Sociological Inquiry, 82 (3), Pp. 424-445 2. Koo, Hagen, 1991, "Middle Classes,
Asia
Democratization and Class Formation: the Case of South Korea", Theory and Society, 20 (4), Pp. 485-509

) . y . ‘ . 1. Woodside, Alexander, 1998, "Territorial Order and Collective-ldentity Tensions in Confucian Asia: China, Vietnam, Korea".
4 14 de Septiembre Multiculturalidad e identidad en la ciudad Early Modernities, 127 (3), Pp. 191-220

Politica urbana

El ascenso de la "ciudad" como agente politico en 1. Harvey, David, 1989, "From Managerialism to Entrepreneurialism: The Transformation in Urban Governance in Late

S 2199 Septiembre Asia Capitalism", Geografiska Annaler. Series B, Human Geography, 71 (1), Pp. 3-17
6 28 de Septiembre Tentitorialldad: anahscl:sh:::amparatu.o de:Coreay 1. Cartier, Carolyn. 2015, ‘Territorial Urbanization and the Party-State in China’. Territory, Politics, Governance. 2. Painter, Joe.

2010. "Rethinking Territory”, Antipode, 42 (5), Pp. 1-090-1118 3. Gimm, Dong Wan, 2013, "Fracturing Hegemony: Regionalism and
State Rescaling in South Korea, 1961-71", International Journal of Urban and Regional Research, 37 (4), Pp. 1147-1167 4. Park,
Bae-Gyoon, 2008, "Uneven Development, Inter-scalar Tensions, and the Politics of Decentralization in South Korea”, International
Journal of Urban and Regional Research, 32 (1), Pp. 40-59

7 5 de Octubre La burocracia urbana en Corea y China: jerarquias
yresponsabilidades 1. Mertha, Andrew, 2005, "China's “Soft" Centralization: Shifting Tiao/Kuai Authority Relations", China Quarterly, 184, Pp. 791 810

2. Cheng, Tun-Jen, Haggard, Stephan, Kang, David, 2007, "Institutions and Growth in Korean and Taiwan: the Bureaucracy”, The
Journal of Development Studies, 34 (6), Pp. 87-111

La planeacion urbana: el poder del estado

8 12 de Octubre desarrollista y centralizado

1. Hill, Richard y Kim, June Woo, 2000, "Global Cities and Developmental States: New York, Tokyo and Seoul”, Urban Studies 37
(12), Pp. 2167- 2195 2. Lee, Yong-Sook y Shin, HaeRan, "Negotiating the Polycentric City-region: Developmental State Politics of

New Town Development in the Seoul Capital Region™, Urban Studies, 49 (6), Pp. 1333-1355




i . L 1. Pucher, John; Park, Hyungyong; Kim, Mook Han y Song Jumin, 2005, "Public Transport Reforms in Seoul: Innovations
19de Octubre  COPeMmapilidagurbana: el transporte publico n - wotivated by Funding Crisis", Journal of Public Transportation, 8 (5), Pp.41-62_2. Lee, Seungjae, 2006, “Innovative Public
¥ gqing Transport Oriented Policies in Seoul", Transportation 33 (2), Pp. 189-204

9

Economia urbana

: e . 1.Douglass, Mike. 2000. "Mega-urban Regions and World City Formation: Globalisation, the Economic Crisis and Urban Policy
10 26de Octubre 2% °'“dad°; 3:‘%?;'3 :;':1“‘:;2::;3 economia /¢ es in Asia Pacific®, Urban Studies, 37 (12) Pp. 2315-2335 2. Tai, Po-Fen, 2010, "Beyond ‘Social Polarization'? A Test for Asian
P World Cities in Developmental States”, International Journal of Urban and Regional Research 34 (4), Pp. 743-761

1. Shin, Hyun Bang; Lees, Loretta y Lopez-Morales, Ernesto. 20186, "Introduction: Local Gentrification in the Global East". Urban
1 & duMoweribie Desarrollo urbano, burbujas inmobiliarias y Studies, 53 (3), Pp. 450-477 2. Shin, Hyung Bang y Kim Soo-Hyun, 2016, “The Developmental State, Speculative Urbanisation and
centros manufactureros the Politics of Displacement in Gentrifying Seoul®, Urban Studies 53 (3), Pp. 540-559 3. Kim, Chung-Ho yKim, Kyung-Hwan, 2000,
"The Political Economy of Korean Government Policies on Real Estate”, Urban Studies, 37 (7), Pp. 1157-1169

1. Cho, Myung-Rae. "Flexibilization Through Metropolis: The Case of Postfordist Seoul, Korea". International Journal of Urban and
12 9 de Noviembre Economia flexible e industrias creativas: los casos Regional Research, 21 (2), Pp. 180-201 2. Zheng, Jane, 2010, "The Entrepreneurial State in Creative Industry Cluster
de Seoul y Shanghai Developmentin Shanghai”, Journal of Urban Affairs, 32 (2), Pp. 143-170 3. Lee, Yong-Sook y Hwang Eun-Jung, 2012, "Global
Urban Frontiers through Policy Transfer? Unpacking Seoul's Creative City Programmes”, Urban Studies, 49 (13), Pp. 2817-2837

ey g : ; 1. Han, Sun Sheng yWang, Yong; 2001, "City profile: Chongigng®, Cities, 18 (2), Pp. 115-125 2. Jessop, Bob y Sum, Ngai-Ling,
13 16 de Noweribre d';gg':gﬁg'(?:?rg?;Z;::zr:?ébas‘sazsngg::nde 2000, "An Entrepreneurial Cityin Action: Hong Kong's Emerging Strategies in and for (Inter)Urban Competition”, Urban Studies 37
'PONGRONGY  (42), Pp.2287-2313 3. Antoine Fremont y Ducret, Cesar, 2005, "The Emergence of a Mega-Port - From the Global to the Local ,

Chongaing) The Case of Busan”, Journal of Economic and Social Geography, 93 (4), Pp. 421-432
1. Dong, Jinxia y Mangan, J.A. 2008, "Beijing Olympics Legacies: Certain Intentions and Certain and Uncertain Outcomes", The
International Journal of the History of the Sport, 25 (14) 2. Broudehoux, Anne Marie, 2007, "Spectacular Beijing: the
14 23 de Noviembre La revolucion urbana de los "mega-eventos Conspicuous Construction of an Olympic Metropolis”, Journal of Urban Affairs, 29 (4), Pp. 383-399 3. Horne, John, 2004, "The
deportivos™: Seoul, Beijing y Tokyo Global Game of Football: The 2002 World Cup and Regional Development in Japan®", Third World Quarterly, 25 (7), Pp. 1233-1244

4. Chalkley, Brian y Essex, Stephen, 1999, "Urban Development through Hosting International Events: a History of the Olympic
Games", Planning Perspectives, 14 (4), Pp. 369-394

Estética y arte urbana

Paisajes urbanos de Asia Pacifico: la postguerra 1. Kriznik, Blaz. 2013, "Changing Approaches to Urban Development in South Korea", International Development Planning Review,

15 30 de Noviembre en Corea, el postsocialismo en China yla 35(4), Pp.395-418 2. Lee, Sungkyung, 2012, " Site from Seen to Contextualized: Urban Place in Busan, South Korea", Journal of
economia global Urban Design, 17(4), Pp.533-548
16 7 de Diciembre Desarrollo urbano cultural 1. Shin, Haeran y Stevens, Quenting, 2013, "How Culture and Economy Meet in South Korea: The Politics of Cultural Economyin

Culture-led Urban Regeneration”, International Journal of Urban and Regional Research, 37 (5), Pp. 1707-1723 2. Lee, Kwang-Suk,
2007, "Questioning a Neoliberal Urban Regeneration Policy, The Rhetoric of "Cities of Culture™ and the City of Gwangju, Korea",
International Journal of Cultural Policy 13 (4), Pp. 335-347
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Dr. Miguel Angel Hidalgo Martinez

Se formd como internacionalista en el Tecnologico de Monterrey, Campus Monterrey.
Posteriormente, se traslado a China para estudiar lengua y cultura china, y completar una Maestria
en Desarrollo Internacional en la Universidad Tsinghua en Pekin. En 2015, culminé el Doctorado
en Estudios Internacionales, en el Centro de Estudios de China de la Universidad de Tecnologia
de Sydney, en Australia. Su linea de investigacion es la economia politica del desarrollo urbano
del Pacifico Asiatico, con un énfasis particular en estudios comparativos entre Corea y China. Ha
presentado su trabajo en congresos internacionales disciplinarios y de estudios de area. Pertenece
a la Asociacion Americana de Gedgrafos, a la Asociacion de Estudios Chinos de Australia y es
colaborador del Observatorio de Politica China. Actualmente es investigador asociado del Centro
de Estudios de Asia de la Universidad Autonoma de Nuevo Leon.
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curso:

Desarrollo Econdmico y Corporaciones en
Corea y el Este de Asia

Profesor:
Dr. Juan Felipe Lopez Aymes
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DESARROLLO ECONOMICO Y CORPORACIONES EN COREA Y EL ESTE
DE ASIA (Curso en espaiiol)
Juan Felipe Lépez Aymes
corporaciones-
enasia@hotmail.com
Horario: Jueves de 3:00pm a 6:00pm (Hora Central de México)
Fecha de inicio/termino: 25 de Agosto 2016- 08 de Diciembre 2016

Descripcion del curso:

El curso se impartird en la modalidad de videoconferencias mediante el uso de
plataformas especializadas en educacién en linea. Este curso es posible gracias
al programa Global E- School patrocinado por la Fundacion Corea (Korea
Foundation) y Coordinado por el Centro de Estudios Asiaticos de la Universidad
Autonoma de Nuevo Ledn, México.

El curso tiene el propdsito de introducir a los estudiantes al tema del origen (comoy
cuando) de las grandes empresas de Corea y del este de Asia, como estan
organizadas y de qué manera participan en los procesos productivos mundiales.
Las corporaciones coreanas, asi como el contexto histérico e institucional de su
origen y evolucion, seran el punto de partida del curso y se contrastara con los
casos de China, Taiwany Japon.

El curso se divide en tres médulos. El primero es una contextualizacion histérica,
institucional y cultural de los modelos de organizacion empresarial en el este de
Asia, principalmente Corea, Japén y China. En esta parte se trabajaran
relaciones gobierno- empresas en cada caso. El segundo médulo abordara las
caracteristicas organizacionales de las agrupaciones empresariales y cotejara
similitudes y diferencias. En el tercer modulo se revisara el proceso de
internacionalizacion corporativa y su papel en el proceso de integracion
econdmica regional.

Objetivos del curso:

Introduccion al estudio de los modelos de desarrollo en el Este de Asia y sus
consecuencias en la formacion de actores econdmicos, especialmente en Corea.
Al conocer a fondo su origen, sus caracteristicas, modos de operacion y
organizacion podremos pensar Yy plantear formas de negociacion y
aprovechamiento. Advertir y entender la presencia de un tipo de actores en las
economias latinoamericanas para establecer expectativas reales de su
contribucion.

Dinamica de trabajo:
Cada alumno debe leer con anticipacion el material de lectura asignado para cada
sesion (Nota: Las lecturas de cada sesion pueden cambiar). Cada sesion se dividiraen


mailto:corporaciones-enasia@hotmail.com
mailto:corporaciones-enasia@hotmail.com

% ] oren KFE - Y CEA
4 UAN L Founparion =

UANL

LINIVERSIDAD AUTONORA DE MUEYO LE

dos partes. La primera parte sera una presentacion del profesor en la cual se
introducird el tema y se proporcionara el contexto y las lineas de discusion. La
segunda parte, el profesor planteara

preguntas de discusion y moderara el debate. Durante el semestre cada alumno
debe elaborar un trabajo de investigacion relevante para el curso y sus temas. Habra
dos modos de dar seguimiento a los temas del curso, (a) mediante actividades
semanales o (b) por ensayos al final de cada médulo.

Caracteristicas de las actividades semanales (opcion a):

Las actividades semanales deben estar relacionadas con el tema
correspondiente a la sesion las cuales serviran para reforzar conocimientos y para
dar seguimiento al desempefio de cada participante. Cada trabajo semanal debe
identificar los argumentos principales de las lecturas y presentar una reflexion
propia pero fundamentada sobre el tema. Se busca comprobar que cada
alumno/a reviso el material de lectura y reflexioné concienzudamente sobre éste.
Para auxiliar el enfoque de la actividad, cada semana estara disponible junto con
las lecturas una o varias preguntas guia que debe/n ser respondida/s. Pueden
elegir el modo de presentar la actividad, sea por un pequefio trabajo escrito de
una o dos paginas como maximo, o mediante la elaboracién de un poster o un
video; otras formas creativas son aceptadas, especialmente aquellas que usen
nuevas tecnologias o multimedia. La condicidon es que el instructor no tenga que
descargaraplicaciones especiales paravisualizar el material.

Caracteristicas del ensayo al final de cada médulo (opcion b):

El ensayo debera ser corto, de aproximada cinco péaginas (entre 2 mil y 3 mil
palabras) y debe entregarse al dia siguiente de la Gltima sesién del médulo. En el
ensayo se debe demostrar que se llevaron a cabo las lecturas de cada sesiéon y
sintetizar el tema general de una manera reflexiva y critica. El argumento del
ensayo debe ser informado y relacionado al tema general del modulo. El/lLa
estudiante podra elegir cualquiera de estas modalidades.

Caracteristicas del trabajo final de investigacion:

Debera ser un trabajo de investigacion. El tema es libre pero debe abordar asuntos
relevantes del curso y cite cuando menos seis de los textos del programa. La
extension es de minimo 4,000 palabras y maximo 6,000 (sin contar referencias
bibliograficas ni cuadros). De preferencia acordar el tema y enfoque con el
instructor alrededor de la sesion 7 u 8 del curso. El trabajo se entregara por correo
electronico o como se indique en la semana final del curso. Mas detalles se daran
aconocer en el transcurso del semestre.

Caracteristicas deseables de los alumnos participantes:
Requisito: Leer inglés muy bien (ya que la gran mayoria de las lecturas son en
inglés).
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De preferencia (no indispensable): Estar en semestres avanzados de la carrera
(licenciatura o pre- grado); haber tomado cursos o estar familiarizado o tener
interés en temas contemporaneos de laregion Asia Pacifico.

Duracion: 16 semanas
Requisitos de acreditacion: (NOTA 1 abajo)

« Entrega puntual de ensayos por modulo (3 ensayos). Valor: 50%
« Entregadetrabajofinal de investigacion. Valor: 50%

+ 80% de asistencia (13 sesiones) (NOTA 2 abajo)

» Entrega de encuesta (NOTA 3 abajo)

NOTA 1: Para los estudiantes inscritos en un curso regular oficialmente
reconocido por su universidad, la modalidad de evaluacion sera la que se acuerde
con el coordinador del curso en la sede respectiva y quedara apegada a la
reglamentacion de lainstitucion.

La nota anterior no elimina la posibilidad que ADICIONAL pero
VOLUNTARIAMENTE cumplan con los requisitos establecidos para la
acreditacion del curso internacional por la UANL, especialmente si el calendario
de launiversidad termina antes que el curso.

NOTA 2: La asistencia sera la registrada en la plataforma de clases virtuales
WizIQ y, en caso de grupos, la proporcionada por el/la coordinador/a
correspondiente.

NOTA 2: Poco antes de finalizar el curso se les hara llegar via electronica un
formato de encuesta requerido por la Fundacion Corea para ser llenado por cada

estudiante con su pufio y letra, el cual se solicita sea escaneado y enviado a los
coordinadores del E-school en la UANL o a quien se indique.

PROGRAMA

MODULO |

Contextualizacion histérica e institucional de los modelos de organizaciones empresariales
en el este de Asia, principalmente Japon, Corea yChina.

Introduccion

Descripcion: En esta sesion se presentara el programa del curso, se explicara la
dindmica de trabajo yse ofreceran notas metodoldgicas.
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Semana 1. Modelos de desarrollo I: factores historicos e institucionales

Descripcion: Repaso de historia, formacion y evolucion institucional de los
modelos econdmicos y los sistemas de negocios en la region. Esta sesion tiene el
propdésito de poner en contexto el origen de las corporaciones.

Lecturas:

e Whitley, Richard. 1992. "Institutional Influences on East Asian Business
Systems |: Pre-Industrial Japan, Korea and China," en Business Systems in
East Asia. Newbury Park, Cal.: Sage, pp. 85-118.

e Whitley, Richard. 1992. "Institutional Influences on East Asian Business
Systems I Industrialization and Institutional Development,” in Business
Systems in East Asia. Newbury Park, Cal.: Sage, pp. 119-165.

e Cumings, Bruce. 1984. "The Origins and Development of the Northeast
Asian Political Economy: Industrial Sectors, Product Cycles, and Political
Consequences." International Organization, 38:1, pp. 1-40.

e Ozawa, Terutomo. 1994. "Exploring the Asian Economic Miracle: Politics,
Economics, Society, Culture and History." Journal of Asian Studies, 53:1, pp.
124-31.

Semana 2. Modelos de desarrollo en el este de Asia: Estado desarrollista: definicion y
caracteristicas

Descripcion: En esta sesion se revisara con detalle las caracteristicas institucionales
y la economia politica del llamado Estado desarrollista.

Lecturas:

e Leftwich, Adrian. 1995. "Bringing Politics Back In: Towards a Model of the
Developmental State."

¢ Journal of Development Studies, 31:3, pp. 400-427. Johnson, Chalmers.
1982. "The Japanese "Miracle"," in MITI and the Japanese Miracle: The Growth

of Industrial Policy, 1925-1975. Stanford, Calif.: Stanford University Press, pp.

3-34.3

http://books.google.com.mx/books?id=bbGlwsjW-
ekC&printsec=frontcover&hl=es&source=gbs_ge summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=f alse


http://books.google.com.mx/books?id=bbGlwsjW-
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Semana 3. Modelos de desarrollo en el este de Asia: Estado desarrollista: politica
industrial, control financieroyapoyoalaexportacion

Descripcion: En esta sesion se continuara con la revision de las caracteristicas
institucionales y la economia politica del lamado Estado desarrollista. Se estudiara
la politica industrial y control financiero que lo hacen posible, especialmente
aspectos como el apoyo a la exportacion, fomento a la industria nacional y
nacionalismo econdmico, los préstamos discrecionales y la preferencia de la
deudavsinversion extranjeradirecta.

Lecturas:

e Dent, Christopher. 2003. "Transnational Capital, the State and Foreign
Economic Policy: Singapore,

e South Korea and Taiwan." Review of International Political Economy, 10:2, pp. 246-77.

e Evans, Peter B. 1992. "The State as Problem and Solution: Predation,
Embedded Autonomy, and Structural Change,"” in The Politics of Economic
Adjustment. Stephan Haggard y Robert R. Kaufman eds. Princeton:
Princeton University Press, pp. 139- 181.

e Haggard, Stephan. 1990. "Korea: From Import Substitution to Export-Led
Growth," in Pathways from the Periphery: The Politics of Growth in the Newly
Industrializing Countries. Stephan Haggard ed. Ithaca, N. York: Cornell
University Press, pp. 51-75.

Semana 4. Relaciones gobierno-empresas

Descripcion: En esta sesion revisaremos los aspectos mas importantes de la
relacion entre los actores econdmicos y el gobierno desde una perspectiva de
economia politica. Discutiremos conceptos como autonomia del estado y las
formas en las que los intereses privados fueron conducidos al cumplimiento de
las metas econdmicas y de desarrollo industrial. Asimismo, revisaremos las
formas en que los intereses economicos podian influir en el proceso de desarrollo y
la mecanica de los vinculos conformados en redes informales.

Lecturas:

e Weiss, Linda. 1995. "Governed Interdependence: Rethinking the
Government- Business Relationship in
e East Asia." Pacific Review, 8:4, pp.589-616.
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Johnson, Chalmers. 1987. "Political Institutions and Economic
Performance: The Government- Business Relationship in Japan, South
Korea, and Taiwan,” in The Political Economy of the New Asian
Industrialism. Frederic C. Deyo ed. Ithaca: Cornell University Press, pp.
136-164

Woo, Jung En (Meredith Woo-Cumings). 1991. "The Political Economy of
Korea, Inc.: The State, Finance, and the Chaebol,” in Race to the Swift:
State and Finance in Korean Industrialization. N. York: Columbia University
Press, pp.148-175.

Moon, Chung In. 1997. "Changing Patterns of Business-Government
Relations in South Korea," in Democracy in Korea: Its Ideals and Realities.
Sang Yong Choi ed. Seoul: The Korean Political Science Association, pp.
447-472.

Lee, Seungjoo and Sang-Young Rhyu. 2008. "The Political Dynamics of
Informal Networks in South Korea: The Case of Parachute Appointment.”
The Pacific Review, 21:1, pp. 45-66.

Calder, Kent E. 1989. "Elites in an Equalizing Role: Ex-Bureaucrats as
Coordinators and Intermediaries in the Japanese Government-Business
Relationship." Comparative Politics, 21:4, pp. 379-403.

Rhyu, Sang-Young. 2008. "Determining the Existence of Amakudari in
Publicly- traded Japanese Companies: a Poisson Regression Approach.”
Applied Economics Letters, 15:14, pp. 1097-1103.

Semana 5. Factores socio-culturales

Descripcion: En esta sesion revisaremos el tema de qué tanto los factores culturales
ayudan a la explicacion del proceso de desarrollo y el papel de las corporaciones en

éste.

Lecturas:

Backman, Michael. 1999. "The Business of Asian Values," en Asian Eclipse:
Exposing the Dark Side of Business in Asia. N. York: J. Wiley, pp. 9-22.

Cho, Lee Jay and Chung Hoon Lee. 1995. "The Government-Business
Relationship in Korea: Cultural Dimensions," in Confucianism and Economic
Development. Tzong Shian Yu and Joseph S. Lee eds. Taipei: Chung-Hua
Institute for Economic Research, pp. 326-344.

Park, Won-woo. 2001. "The Corporate Culture Change Campaigns in
Korea: Lessons from Their Failures." Asia Pacific Business Review, 7:4, pp. 89-
110.

Lin, Tzong Biau y Lok Sang Ho. 1995. "Is there a Link among
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Confucianism, Institutions, and Economic Performance?," en Confucianism and
Economic Development. Tzong Shian Yu y Joseph S. Lee eds. Taipei,
Taiwan: Chung-Hua Institute for Economic Research, pp. 345-67.

e Clark, Cal and Steve Chan. 1992. "The Rise of the East Asian NICs: Confucian
Capitalism, Status Mobility, and Developmental Legacy," en The Evolving Pacific Basin
in the Global Political Economy: Domestic and International Linkages. Cal Clark and Steve

Chaneds. Boulder, Colo.: Lynne Rienner Publishers, pp. 27-48.

Semana 6. Visiones criticas del modelo corporativo asidtico: practicas rentistas,
corrupcion y oportunismo, dependencia econémica, economia dual y riesgo moral (“Too
big to fail”)

Descripcion: En el desarrollo economico asiatico no todo es éxito y existe una
importante vision critica sobre sus caracteristicas y comportamiento. Con base
en los conocimientos adquiridos en las sesiones anteriores se argumenta que
los modelos corporativos fueron sustentados en un contexto especifico y sus
caracteristicas respondieron a dicho contexto. Sin embargo, la misma
transformacién econdmica ha generado presiones para llevar a cabo reformas.
Nos preguntamos, entre otras cosas, si los modelos corporativos son eficientesy
sustentables en su forma original. ¢, Cuales son los costos econémicos, sociales y
politicos de tales modelos?

Lecturas:

e Backman, Michael. 1999. "Merchants of Menace? Conglomerates Asian-style,"

en
Asian Eclipse:

e Exposingthe Dark Side of Businessin Asia. N. York: J. Wiley, pp. 65-79.

e Steers, Richard M., Yoo Keun Shin and Gerardo R. Ungson. 1989.
"Characteristics of Korean Corporations,” in The Chaebol: Koreas New
Industrial Might. N. York: Harper & Row, pp. 33- 48.

e Fisher, Stanley. 1998. "The Asian Crisis: A View from the IMF." Midwinter
Conference ofthe Bankers' Association for Foreign Trade: Washington, D.C.

e Kang, David C. 2002. "Bad Loans to Good Friends: Money Politics and the
Developmental State in Korea." International Organization, 56:1, pp. 177-207.

MODULO II: CARACTERISTICAS ORGANIZACIONALES DE LAS AGRUPACIONES
EMPRESARIALES Y COTEJO DE SIMILITUDES Y DIFERENCIAS.
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Semana 7. Diferencias entre los sistemas corporativos y regimenes de propiedad
(privilegio capital nacional, restricciones a capital extranjero).

Descripcion: En esta sesion se destacaran las diferencias entre los sistemas
corporativos y regimenes de propiedad de Corea, Japén y China. Se hara
especial énfasis en la politica de privilegiar el capital nacional y las restricciones al
capital extranjero en sus diferentesformas.

Lecturas:

e Whitley, Richard. 1998. "East-Asian and Anglo-American Business
Systems," in Economic Dynamism in the Asia-Pacific. The Growth of
Integration and Competitiveness. Grahame Thomson ed. London; N. York:
Routledge, pp. 213-249.

¢ Rowley, Chris y Johngseok Bae. 2004. "Big Business in South Korea: The
Reconfiguration Process." Asia Pacific Business Review, 10:3, pp. 302-23.

e Rowley, Chris y Malcolm Warner. 2004. "Introduction: Big Business in
Asia." Asia Pacific Business Review, 10:3, pp. 236-253.

e Lee, Sang M. y Sangjin Yoo. 1987. "The K-Type Management: A Driving
Force of Korean Prosperity." Management International Review, 27:4, pp.
68-77.

e LOpez Aymes, Juan Felipe. 2010. "Evolucion Institucional de Corea: El
Régimen de Propiedad como Institucién Clave de la Politica Industrial."
Revista de Relaciones Internacionales de la UNAM, 106, pp. 71-93.

e Salas-Porras, Alejandra. 2007. "Los Grupos Mexicanos y Coreanos ante la
Crisis del Estado." Foro Internacional, 188:47, pp. 300-339.

e La Porta, Rafael, Florencio Lopez-de-Silanes and Andrei Shleifer. 1999.
"Corporate Ownership Around the World." The Journal of Finance, 54:2, pp.
471-517.

Semana 8. Integracion vertical y horizontal; economias de escala y alcance.
Diversificacion (rationale y limites; excesos y sobrecapacidad, sustentabilidad - money
burners; empresas sanas financian empresas malas-, rescate de empresas y compromisos
corporativos)

Descripcion: En esta sesion revisaremos el proceso de crecimiento y expansion
de las corporaciones asiaticas. Los temas principales son las ventajas y
desventajas de la integracion vertical y horizontal; economias de escala y
alcance, la diversificacion (rationale y limites; excesos y sobrecapacidad,
sustentabilidad —money burners; empresas sanas que financian empresas
malas-, rescate de empresas y compromisos corporativos). Estas estrategias
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son tanto festejadas como criticadas, pues en Asia al parecer se han llevado al
extremo.

Lecturas:

e Kim, Hicheon, Robert E. Hoskisson, Laszlo Tihanyi and Jaebum Hong.
2004. "The Evolution and Restructuring of Diversified Business Groups in
Emerging Markets: The Lessons from Chaebols in Korea." Asia Pacific
Journal of Management, 21, pp. 25- 48.

e Ferris, Stephen P. Ferri, Kenneth A. Kim and Pattanaporn Kitsabunnarat.
2003. "The Costs (and Benefits?) of Diversified Business Groups: The
Case of Korean Chaebols." Journal of Banking & Finance, 27:2, pp. 251-273.

Semana 9: Gobierno corporativo

Descripcidn: En esta sesidn se revisara la definicidbn de gobierno corporativo en
general y las caracteristicas del gobierno corporativo de las empresas asiaticas en
particular, asi como los procesos de reforma.

Lecturas:

e Claessens, Stijn, Simeon Djankov and Larry Lang. 1998. "Who Controls
East Asian Corporations?". Policy Research Working Paper 2054; World
Bank, Policy Research Department: Washington, D.C.

e Jwa, Sung Hee. 2000. "A New-Institutional Economics Perspective of
Corporate Governance Reform in East Asia." Seoul Journal of Economics,
13, pp. 215-223.

e Kim, Dong-Woon. 2003. "Interlocking Ownership in the Korean Chaebol."
Corporate Governance: AnInternational Review, 11:2, pp.132-142.

e Lee, Young Ki. 1998. "Corporate Governance: The Structure and Issues in
Korea,” en Korea's Choices in Emerging Global Competition and
Cooperation. Lee Jay Cho y Yoon Hyung Kim eds. Seoul, Korea: Korea
Development Institute.

e Okabe, Mitsuaki. 2010. "Corporate Governance in Japan: Evolution, Policy
Measures, and Future Issues,” in Codes of Good Governance Around the
World. Felix Lopez Iturriaga ed. N. York: Nova Science Publisher.

e Hattori, Tamio. 1983. "The Relationship between Zaibatsu and Family
Structure,” en Family Business in the Era of Industrial Growth. Akio Okochi
ed. Tokyo: Tokyo University.

e Tam, On Kit. 2000. "Models of Corporate Governance for Chinese
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Companies." Corporate Governance: An International Review, 8:1, pp. 52-
64.

e McNally, Christopher A. 2002. "China's State-Owned Enterprises: Thriving
or Crumbling?”, Vol. AsiaPacific Issues, No.59. East-West Center: Honolulu.

Semana 10: Gobierno corporativo y relaciones entre capital industrial y financiero

Descripcion: Esta sesion da continuidad al tema de la sesion anterior, pero
enfocandose en la relacion entre capital industrial y financiero. Este es un tema
interesante, pues aunque hay diferencias institucionales significativas entre los
sistemas corporativos de Corea, Japon y China, existen practicas comunes que
desembocan en el mismo problema: el riesgo moral. No obstante, los sistemas
econdémicos y corporativos han sido exitosos en cuanto al crecimiento y la
innovacion tecnoldgica, incluso en la distribucion de la riqueza. Esto nos hace
cuestionar si la relacion entre el capital financiero y el industrial deben
necesariamente estar separados para un control éptimo del gobierno corporativo
y, por ende, del desempefio de las empresasy grupos econémicos.

Lecturas:

e Yoo, Seongmin y Youngjae Lim. 2000. "Big Business in Korea: New
Learning and Policy Issues,” en An Agenda for Economic Reform in
Korea: International Perspectives. Kenneth L. Judd y Young Ki Lee eds.
Stanford, CA: Hoover Institution Press, pp. 63-122.

e Horiuchi, Akiyoshi. 2000. "Japan's Bank Crisis and the Issue of
Governance," en Reform and Recovery in East Asia: The Role of the State
and Economic Enterprise. Peter Drysdale ed. London; N. York: Routledge,
pp. 28-58.

e Lardy, Nicholas R. 1998. "China's Economic Reform Strategy," en China's
Unfinished Economic Revolution. Washington: Brookings Institution, pp. 3-
20.

Semana 11. Factores culturales en la gobernabilidad corporativa

Descripcion: En esta sesion revisaremos los factores culturales que podrian influir en
la

forma en la que las corporaciones se organizan y gobiernan. También
exploraremos hasta qué punto esto puede influir en la estrategia de expansion e
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internacionalizacion y sus implicaciones.

Lecturas:

e Janelli, Roger L. 1993. Making Capitalism: The Social and Cultural Construction of a
South Korean Conglomerate. Stanford: Stanford University Press, capitulos 4
“Control from the Top”, pp. 124- 155 y capitulo 5 “Control at the Middle”, pp.
156-178.

e Hill, John S. 2007. "Religion and the Shaping of East Asian Management
Styles: A Conceptual Examination." Journal of Asia-Pacific Business, 8:2, pp. 59-
88.

e Cho, Yung-Ho and Jeongkoo Yoon. 2001. "The Origin and Function of
Dynamic Collectivism: An Analysis of Korean Corporate Culture." Asia Pacific
Business Review, 7:4, pp. 70-88.

e Hamilton, Gary y Nicole Woolsey Biggart. 1988. "Market, Culture, and
Authority: A Comparative Analysis of Management and Organization in the
Far East." American
Journal of Sociology, 94, pp. S52-S94.

e Recht, Ricardo and Celeste Wilderom. 1998. "Kaizen and culture: on the
transferability of Japanese suggestion systems." International Business Review,
7:1,pp.7-22.

e Minkov, Michael y Vesselin Blagoev. 2013. "Is there a distinct Asian
management culture?" Asia Pacific Business Review, 20:2, pp. 209-15.

MODULO lIIl: PROCESO DE}INTERNA}CIONALIZACION Y SUROL EN EL
PROCESO DE INTEGRACION ECONOMICA REGIONAL.

Semana 12. Internacionalizacion de las corporaciones asiaticas ;Por qué se
internacionaliza la produccion? (factores “pull” y “push”, formas de
internacionalizacion)

Descripcién: Con esta sesidn se inicia el tercer y ultimo mddulo del curso en el
gue estudiaremos los procesos de internacionalizacién e integraciébn econémica
regional. Dedicaremos esta sesion a la discusion tedrica y empirica del proceso de
internacionalizacion de las empresas. La pregunta basica es ¢Por qué se
internacionaliza la produccion? otras preguntas son ¢Qué tipos de
internacionalizacién puede haber? y ¢ Existe un patrén de comportamiento de las
corporaciones asiaticas?
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Lecturas:

e Yang, Xiaohua, Yong-taek Lim, Yuka Sakurai and Su-yea Seo. 2009.
"Internationalization of Chinese and Korean Firms." Thunderbird International
Business Review, 51:1, pp. 37-51.

e Yoon, Deok Ryong. 2007. "Korea's Outward FDI in Asia: Characteristics
and Prospects.” ICRIER Workshop on Intra-Asian FDI Flows: Magnitude, Trends,
Prospects and Policy Implications. ICRIER: New Delhi, India.
www.icrier.org/pdf/25-
26April07/Session3/Deok%20Ryong%20Yoon_Korea's%20FDlre.doc

e Castley, Robert. 1998. "The Korean Electronics Industry: The Japanese

Role in Growth." Asia Pacific Business Review, 4:2/3, pp. 29-47.

e Dunning, John H. 2001. "The Eclectic (OLI) Paradigm of International
Production: Past, Present and Future." International Journal of the Economics of
Business, 8:2, pp. 173- 190.

e Dunning, John H., Roger van Hoesel and Rajneesh Narula. 1997.
"Explaining the ‘New’ Wave of Outward FDI from Developing Countries:
The Case of Taiwan and Korea." (Manuscrito)

Semana 13. Redes de produccion de empresas asiaticas y competencia global
Descripcion: En esta sesion se revisara el tema de las redes de produccion de
empresas asiaticas y la forma en las que su organizacion internacional les
permite competir en el mercado global. La hipotesis central es que las redes
globales de produccion tienen un contenido nacionalista notable, lo cual ha sido
un factor de éxito para estos grupos, pero un desarrollo minimo de eslabones
locales en las cadenas de producciony de valor.

Lecturas:

e Borrus, Michael, Dieter Ernst and Stephan Haggard. 2000. "Introduction,"
in International Production Networks in Asia: Rivalry or Riches. Michael Borrus,
Dieter Ernst and Stephan Haggard eds. London; N. York: Routledge.

e Carney, Michael. 2005. "Globalization and the Renewal of Asian Business
Networks." Asia Pacific Journal of Management, 22, pp. 337-354.

e Solis, Mireya. 2003. "On the Myth of the Keiretsu Network: Japanese
Electronics in North America." Business and Politics, 5:3, pp. 303-33.

e Backman, Michael. 1999. "Asia’s Overseas Chinese," en Asian Eclipse:
Exposing the Dark Side of Business in Asia. N. York: J. Wiley, pp. 207-230.

e Yeung, Henry Wai-chung y Tse Min Soh. 2000. "Corporate governance
and the global reach of Chinese family firms in Singapore.” Seoul Journal of
Economics, 13:3, pp. 301-34.
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e Gereffi, Gary, John Humphrey and Timothy Sturgeon. 2005. "The
Governance of Global Value Chains." Review of International Political
Economy, 12:1, pp. 78-104.

o lkeda, Masayoshi and Yoichiro Nakagawa. 2002. "Globalization of the
Japanese Automobile Industry and Reorganization of Keiretsu-Suppliers."
Les Actes du Gerpisa, 33, pp. 29-40.

e Dunning, John H. 2003. "Relational Assets, Networks and International
Business Activities,"” in Alliance Capitalism and Corporate Management:
Entrepreneurial Cooperation in Knowledge Based Economies. John H.
Dunning and Gavin Boyd eds. Cheltenham: Edward Elgar, pp. 1-23.

Semana 14. Internacionalizacion de las corporacionesy el proceso de integracion
regional

Descripcion: En esta sesion se revisara el proceso de integracion regional en
Asia y las implicaciones

gue el tipo de internacionalizacion y las redes de produccion tienen en dicho
proceso.

Lecturas:

e Ernst, Dieter. 1994. Carriers of Regionalization: The East Asian Production
Networks of Japanese Electronics Firms. Berkeley: University of California
Berkeley.

e LOpez Aymes, Juan Felipe and Alejandra Salas-Porras. "Korean
transnational corporations: Driving force in the processes of regional
integration," in
Prospects for Regional Integration in East Asia: The Role of South Korea. John Duncan
ed.

e Tachiki, Dennis. 2004. "Between Foreign Direct Investment and
Regionalism: The Role of Japanese Production Networks," in Remapping
East Asia. T.J. Pempel ed. Ithaca: Cornell University Press, pp. 149-169.

e Peng, Dajin. 2000. "Ethnic Chinese Business Networks and the Asia-
Pacific Economic Integration.” Journal of Asian and African Studies [Leiden],
35:2,pp. 229-250

e Ernst, Dieter. 2009. "A New Geography of Knowledge in the Electronics
Industry? Asia's Role in Global Innovation Networks." Policy Studies, 54, pp. 1-
84.

e Terry, Edith. 2002. "Flying Geese," in How Asia Got Rich: Japan, China and
the Asian Miracle. Armonk, N. York: M.E. Sharpe, pp. 46-101.



korea WK §CEA

FOUNDATION i

UANL

LIMIVERSIDAT AUTCNOM A DE NLEYO L :NQ{
|

Semana 15. Corporaciones asiaticas en América Latina

Descripcion: En esta sesion se busca describir y analizar la presencia del capital
asiatico en América Latina. Se propone una vision critica, pero balanceada que

permita reconocer los retos y esclarecer las oportunidades reales de la inversion
asiatica.

Lecturas:

e Lépez Aymes, Juan Felipe and Alejandra Salas-Porras. 2012. "Korean
Companies in Mexico: Business Practices and National Identity." Journal of
Asia-Pacific Business, 13:4, pp. 349-374.

e Perez Ludefa, Miguel. 2012. "China: Adapting Investment to the Latin
American Experience." East Asia Forum, Vol. 4. 39-40: East Asian Bureau
of Economic Research.

e Falck, Melba E. 2012. "Japanese Foreign Direct Investment in Mexico and
the Impact of the Global Crisis." Globalization, Competitiveness &
Governability, 6:1, pp. 36-54.

e Dent, Christopher and Claire Randerson. 1996. "Korean and Japanese
Foreign Direct Investment in Europe: An Examination of Comparable and
Contrasting Patterns." Asian Studies Review, 20:2, pp. 45-69.

e Dussel Peters, Enriqgue. 2013. "Characteristics of Chinese Overseas
Foreign Investment in Latin America (2000-2012)." Contemporary
International Relations, 23:5, pp. 105-129.

e Mortimore, Michael and Jae Sung Kwak. 2007. "An Analysis of Foreign
Direct Investment in Latin America by Korean TNCs."

e Cherry, Judith. 2001. Korean Multinationals in Europe. Richmond, Surrey: Curzon.
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